SERVICO PUBLICO FEDERAL

CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA

SUMULA DA 22 REUNIAO ORDINARIA DO CCM

Brasilia - DF, 19 de maio de 2023

I PRESENCAS |
Vice-Presidente do Confea Eng. Eletric. Evanio Nicoleit
Representante CAIS Eng. Agr. Francisco Lira (on-line)
Representante Plenario Eng. Mec. Lucas Carneiro de Oliveira
Representante CP Eng. Civ. Rosa Tendrio
Representante CDEN Eng. Agr. Carminda Pinheiro
Representante Coordenadorias Eng. Eletric. José Antonio Latronico Filho
Convidado de Comunicacdo Jorn. Anna Jescika Araujo
Convidado de Marketing Jorn. Samara Roriz
Gerente de Comunicagdo Jorn. Felipe Pasqualini
Superintende Estratégia e Gestdo Bel. Renato Barros

I ORDEM DOS TRABALHOS |

Art. 133. c¢/c o art. 177 da Resolugdo n° 1.015, de 2006, que tratam respectivamente da “ordem dos trabalhos™ e “fungdes de assessoramento”, com
as devidas adaptagdes:

. Verificagdo do quérum;

. Apresentac¢do da pauta;

. Leitura, discussdo e aprovagdo da sumula;

. Relato, discussdo e apreciacdo das matérias.

I APRECIACAO DE SUMULAS |

Antes de iniciar os trabalhos o vice-presidente do Confea, Eng. Eletric. Evanio Nicoleit, cumprimentou a todos e colocou em aprovagdo a sumula
da 12 reunido ordinaria da Comissdo para aprovagao. Sem manifestagdes ao contrdrio a simula foi aprovada por unanimidade com absten¢do do
Eng. Eletric. José Antonio Latronico Filho (SEI 0761470).

I 1- PAUTA |

1.1 - Deliberagdo CAIS 120/2023 (00.000779/2023-68)

Trata-se de Proposta Nacional Sistematizada - PNS n2 5, oriunda do 112 Congresso Nacional de Profissionais, em que remete os autos ao
Conselho de Comunicagdo e Marketing — CCM, a fim de que o colegiado avalie se, no escopo do Plano de Comunicagdo do Confea 2021-2023,
ha a possibilidade de realizagdo de campanha(s) fomentando e incentivando a utilizagdo de energias renovaveis e biocombustiveis a vista de seu
papel relacionado a seguranca energética do pais, sob a dtica socioambiental, bem como no que tange a geragdo de empregos atinentes as
profissdes inseridas no Sistema Confea/Crea. Eng. Eletric. José Antonio Latronico Filho questionou sobre a linha da campanha. O gerente de
comunicagao, Jorn. Felipe Pasqualini, comentou que as pegas dessa campanha serdo produzidas pela agéncia de publicidade licitada do Confea
e posteriormente serdo aprovadas pelo grupo do CCM. Jorn. Samara Roriz sugeriu que haja maior envolvimento de féruns de apoio como o
Crea-Jr e as entidades nacionais na divulga¢do das campanhas em redes sociais. Jorn. Anna Jescika sugeriu que a agéncia trabalhe também com
imagens regionais e ndo s6 de banco de imagens, citando como exemplo que a regido nordeste é referéncia na produgdo de energia solar e
edlica. Eng. Eletric. José Antonio Latronico Filho deixou como sugestdo para futuras divulgagdes, quando possivel, os assuntos Edlica Offshore e
Industrializagdo da fotovoltaica.

Aprovada a Deliberagdo CCM 004/2023 (SEI 0746178).

1.2 - Aprovagdo das agdes de Comunicagdo 22sem/23

O gerente de comunicagao, Jorn. Felipe Pasqualini deu inicio a apresentagao das a¢gdes de comunica¢do propostas para o 22 semestre de 2023:

- Campanha Fiscalizagdo Interior: Veiculagdo da Campanha de Fiscalizagdo no interior com o objetivo de reforgo e disseminagdo da comunicagdo
em novas pragas para informar a populagdo sobre o trabalho desenvolvido pelo Sistema Confea/Crea na fiscalizagdo de obras e servigcos das
profissdes regulamentadas. Meios: midia exterior (outdoors/frontligths), internet nacional. Veiculagdo em agosto. Abrangéncia nacional.

Investimento: RS 3.750.000,00.

- 782 Semana Oficial da Engenharia e da Agronomia: Campanha com o objetivo de divulgar o principal evento da engenharia, agronomia e
geociéncias do pais na cidade de Gramado/ RS. Meios: Tv aberta, anuncio de jornal, midia aeroportuaria, midia exterior (outdoors/frontligths),



radio, internet nacional. Periodo de veiculagdo: julho e agosto. Abrangéncia: Nacional (Internet), Porto Alegre e Gramado — RS. Investimento: R$
750.000,00.

- Campanha Agronomia: No dia 12 de outubro comemora-se o Dia do Engenheiro Agronomo, dessa forma, durante o més de outubro sera
realizada campanha sobre a importancia das atividades relacionadas ao grupo Agronomia. O objetivo é demonstrar como essas atividades estdo
presentes macicamente no dia a dia da populacgdo e as suas formas de atuagdo com inovagao, tecnologia e preocupacgdo com a sustentabilidade
do setor. Meios: Tv fechada, midia exterior (Frontlight/Outdoor), midia aeroportuaria e internet. Periodo de veiculagdo: outubro. Abrangéncia:
Nacional. Investimento: RS 3.750.000,00.

- Campanha Engenharia: Aproveitando a data de comemorag¢do do Dia do Engenheiro, em dezembro, serad langada a campanha de valorizagdo
da engenharia e do profissional, trazendo para o conhecimento do publico a diversidade e a importancia dessa drea de atuagdo na construgdo e
no desenvolvimento da sociedade. Meios: Tv fechada, midia exterior (Frontlight/Outdoor), midia aeroportuaria e internet. Periodo de
veiculacdo: dezembro. Abrangéncia: Nacional. Investimento: RS 3.750.000,00.

- Gerenciamento de redes sociais: Entendendo as redes sociais do Confea como canais de relacionamento e ferramentas de fortalecimento das
marcas, faz-se necessario ndo sé garantir presenca relevante e constante, mas também promover a possibilidade de distribui¢cdo de contetdo
significativo, gerando interagdo e engajamento. Canais: Facebook (120 mil seguidores), Instagram (101 mil seguidores), Twitter (17.857
seguidores) e Linkedin (17 mil seguidores). Entregas: minimo de 6 posts semanais e 8 videos mensais. Meta: aumento em 30% no nimero de
seguidores, por rede. Periodo: Julho a Dezembro. Abrangéncia: Nacional. Investimento: R$ 860.298,00, RS 143.383,00 por més.

- TV Confea: Programagdo mensal de videos para o canal do Confea no YouTube. Manutenc¢do do canal do Confea com informagdes sobre a
atuacgdo do Sistema e produgdo de conteudos relevantes em videos para os seguidores. Meta: Ampliagdo da divulgagdo do conteddo dentro do
préprio YouTube e da TV Confea para outros canais proprietarios do Conselho, como chamadas em redes sociais, Newsletter com Gltimos videos
para a base do Confea, Site Confea, Impulsionamento de contetdo via midia. O projeto contempla: Criagdo de playlist, videos gravados, lives e
resumo das plendrias. Periodo: Julho a Dezembro.

Abrangéncia: Nacional. Investimento: R$ 720.000,00.

- Podcast Confea em Acdo: O programa traz um resumo da semana do Confea, além de entrevistas com profissionais do Sistema sobre os
assuntos que estdo em alta no momento. A proposta é diversificar os temas e as participagdes para abordar os assuntos que direta ou
indiretamente estdo relacionados a engenharia, a agronomia e as geociéncias. Principais canais de divulgacdo: Instagram e Linkedin. Campanha
de midia para divulga¢do do projeto: Spotify, redes sociais e midias programaticas. Programa semanal com duragdo de 15 a 20 minutos nas
principais plataformas de streaming. A agenda de divulgagdo do podcast tera dia e horario especificos para ser veiculada e contard com
impulsionamento exclusivo do projeto nas redes sociais. Periodo: Julho a Dezembro. Abrangéncia: Nacional. Investimento: RS 157.500,00, RS
26.250,00 por més.

- Impulsionamento: A ideia do impulsionamento é permitir que os conteidos postados sejam vistos ndo sé por uma parcela maior da base de
seguidores, mas também por pessoas que tenham afinidade com os conteudos publicados nas redes do Confea e que ainda ndo sejam
seguidores. Os posts selecionados receberdao um investimento em midia para serem patrocinados e atingir mais pessoas, além do alcance
organico. Periodo: Julho a Dezembro. Abrangéncia: Nacional. Investimento: R$ 600.000,00, R$ 100.000,00 por més.

Houve as seguintes manifestagoes:

- Jorn. Felipe Pasqualini, gerente de comunicagdo do Confea, informou que as campanhas realizadas no interior rendem bons resultados.
Lembrou ainda que os Creas escolhem os pontos de outdoor/frontligth das cidades contempladas no plano de midia. Sobre a Soea, o gerente
mencionou ser interessante também a divulgagdo em Porto Alegre, ndo sé em Gramado. Relembrou que o Federal faz campanha sobre datas
comemorativas apenas em redes sociais, seguindo recomendagdo do Tribunal de Contas. A campanha Agronomia contemplara os grupos do
segmento, como engenharia de pesca e a florestal. Comentou ainda que na campanha do grupo Engenharia ha preocupagdo em produzir pegas
em que os profissionais das diversas modalidades se sintam também representados, como elétrica, mecanica, seguranga do trabalho.

- Jorn. Anna Jescika Araujo verificou a possibilidade de serem contemplados antincios em TVs abertas locais/regionais, que tenham o publico-
alvo do Sistema. Felipe Pasqualini explicou que o custo de veiculagdo em tv aberta nacional é muito alto e que para se ter retorno em
campanhas é necessdria uma boa frequéncia, o que inviabiliza as veiculagdes em canais da tv aberta. Disse ainda que na tv fechada, as
campanhas priorizam canais de noticia e, por vezes, canais relacionados a esportes também, mas que a escolha depende dos graficos de
audiéncia. Sobre o gerenciamento de redes sociais comentou que as pegas sdo produzidas pelo Federal e disponibilizadas aos Creas, o
investimento contempla videos e publicagdes.

- Presidente Rosa Tendrio comentou que em relagdo as campanhas realizadas pelo Crea-AL ha bons niumeros de retorno e de alcance nas
veiculagbes durante os intervalos dos jogos nas radios locais. Sugeriu ampliagdo do banco de imagens utilizados pelo Confea, com imagens e
modelos mais regionais, que reflitam a realidade das regides norte e nordeste, o que gera maior identificagdo no profissional. O gerente Felipe
Pasqualini comentou que a comunicagdo Confea tem a preocupagdo de contemplar a diversidade em suas pegas, apresentou o banco de
imagens do Federal, produzido com imagens reais e disponibilizado aos Creas e que ha a intencdo de atualizar o banco, conforme sugerido pela
presidente.

- Eng. Eletric. José Latronico questionou sobre a distribuicdo dos recursos entre campanhas, considerando que a campanha Fiscalizagdo deveria
ter maio aporte entre as demais. Felipe Pasqualini destacou que ja foi realizada uma campanha de Fiscalizagdo de abrangéncia nacional no
primeiro semestre e a veiculagdo no interior, a ser realizada no 22 semestre, funciona como campanha de sustentacao e traz bons resultados,
destacou ainda que o maior investimento de comunicagdo, ao longo do ano, é na campanha fiscalizagdo. O sugeriu incluir nas pegas da
campanha fiscalizagdo referéncia aos tribunais de conta. Felipe disse que ira analisar como abordar o assunto, colocando como sugestdo esse
destaque pelas redes sociais. Felipe disse ainda que a sugestdo é relevante ja que a fiscalizagdo realizada pelos Regionais pode contribuir com o
TCU, principalmente na regido norte, onde o Crea se faz presente a partir de suas inspetorias.

- Eng. Eletric. Evanio Nicoleit em referéncia a citagdo ao TCU comentou sobre o papel da comunicagdo na divulgacdo de pautas relevantes. Em
diversos eventos realizados pelo Sistema ha participagdo dos 6rgdos de controle em apoio as atividades finalisticas. A cobertura/divulgacdo



pelas equipe de jornalismo e da TV Confea trazem visibilidade e repercussdo as pautas.

- Eng. Agr. Carminda Pinheiro sugeriu a divulgagdo de grandes eventos, como o Congresso Brasileiro de Agronomia (CBA). Felipe disse que o CBA
nao é promovido pelo Confea, diferentemente da Soea, no entanto o Confea apoia a divulgagdo em redes sociais.

- Jorn. Samara Roriz comentou que no interior da regido norte o radio é ainda o principal meio de comunicagdo. Sugeriu que as comunicagdes
de cada regional possam contribuir no planejamento de midia, uma vez que o que funciona em S3o Paulo pode ndo ser o ideal no Amazonas.
Felipe comentou que ha dificuldade em regionalizar o plano para a operacionalizagdo e a gestdo, o plano deve ser realizado de forma
equilibrada, contemplando agdes em todos os estados.

- Eng. Mec. Lucas Carneiro questionou se ha diferenga de valores de campanhas entre as modalidades. O gerente Felipe informou que as
campanhas sdo realizadas por grupo e ndo por modalidades. Disse que os grupos Engenharia e Agronomia recebem valores equilibrados. As
referéncias as modalidades sdo tratadas pelas redes sociais, a exemplo das datas comemorativas. O conselheiro ainda sugeriu a divulgacdo de
campanhas em cadastramento de wi-fis. Felipe informou que o Confea ja realizou campanha desse tipo e que as agGes de comunicagdo sdo
escolhidas pela oportunidade/valores/retorno e caso surjam novas possibilidades serdo levadas ao conhecimento do CCM.

- Conselheiro Francisco Lira, participando de forma on-line, disse que a CAIS ird analisar o plano de comunicacdo e apds deliberagao,
encaminhard ao Plenario para aprovagao.

ApOs ajustes nos valores das campanhas, os membros aprovaram o plano de comunicagao para o 22 semestre de 2023, conforme Deliberagao
005/2023 (SEI 0761437).

|| 2 - EXTRAPAUTA ||

No extrapauta, o Eng. Eletric. José Antonio Latronico Filho aproveitou a oportunidade para elogiar a qualidade dos materiais elaborados. Disse
ainda que o CDEN aprovou proposta para auxilio do Confea na produ¢do de pecas de divulgacdo dos eventos nacionais realizados pelas
entidades nacionais que pertencem ao Colegiado. Felipe Pasqualini comentou que a Geréncia de Comunicagdao tem condi¢Ges de atender a
proposta do CDEN e aguarda o encaminhamento do processo. O vice-presidente Evanio Nicoleit mencionou ainda que o Confea apoia
institucionalmente eventos relacionados ao Sistema e que apds tramitagdo pelas dreas administrativas a Comunicagdo do Confea podera
atender a proposta.

- Jorn. Felipe Pasqualini apresentou o selo 90 anos do Confea, produzido a partir do conceito de infinito. O gerente informou que o selo sera
contemplado em todas as pegas produzidas pelo Federal ao longo de 2023.

I 3 - ENCERRAMENTO |

Por fim, Eng. Eletric. Evanio Nicoleit agradeceu a presencga e as contribui¢des de todos, justificou a auséncia do presidente Joel Kriiger e, nada
mais havendo a tratar, as 15h50, deu por encerrada a 22 reunido ordinaria do CCM 2023.
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