
SERVICO PUBLICOFEDERAL

CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA

ATA DA REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA DA CONCORRENCIA02/2022 —INVOLUCRO2

Aos vinte é sete dias do més de marco do ano de dois mil e vinte trés, as 10h, na sala do Confea, situada no

Setor Comercial Sul — Edificio Central, quadra 01, sala 401, reuniu-se a Subcomiss3o Técnica da Concorréncia
Publica numero 02/2022 (UASG CONFEA:925175), composta por Adahiuton Milton Belloti, Glaucia Simdes da
Silva e Marcos Magalhdes de Farias, conforme sorteio realizado em Sess3o Publica, no dia 31 de outubro de
2022, no plenario do Confea (SEI0675783), nos termos do artigo 10, LEI N°¢12.232/2010 com

o fim de concluir
a analise e julgamento das propostas técnicas das licitantes estabelecidas no editai, cujo objeto é a

“contratagdo de empresa prestadora de servi¢os continuados de comunicacdo corporativa, para: a)

prospecedo, planejamento, implementacdo, manuten¢gdo e monitoramento de solucgdesde comunicac3o
corporativa do Conselho Federal de Engenharia

e

Agronomia - Confea no seu relacionamento com a imprensa
é na sua atua¢do em relacdes publicas, em territério nacional e internacional; b) criacao e execucao técnica
de acdes e elaboracdes de materiais de comunica¢ao corporativa e de contetidos; c) criacdo, implementac3o
e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢ao corporativa, destinadas a expandir os efeitos da

atuacdo do Confea junto a imprensa e demais puiblicos de interesse, em consonancia com novas tecnologias”.
Foram entregues pela comiss&o especial de licitac3o0 os invélucros N2 2 (Plano de Comunicacao Corporativa

- Via Nao Identificada), que foram pré-identificados pela subcomissao apenas como propostas i, 2,3,4,5e
6. Em seguida os membros da subcomiss&o discorreram acerca da dindmica dos trabalhos que seriam
realizados. Apos, fizeram leitura e discuss30 do briefing e dos dispositivos do edital pertinentes ao Plano de

Comunica¢ao Corporativa, bem como da Ata da Segunda Sessao Publica, tomando conhecimento dos pontos
que foram observados para ser alvo de anilise e pronunciamento desta Subcomissdo Técnica. Na sequéncia,
a subcomissaéo procedeu a avaliacdo individual das propostas, lancando as notas e justificativas
individuaimente em planilhas de pontuacdo. O exame da conformidade dos planos com as disposicdes do
edital foi feito em relacdo a todas as propostas, antes de comeg¢ar o julgamento. Ao final, a subcomissdo
tomou as seguintes decisGes: a) A proposta 6 n3o atendeu ao disposto no edital, as demais propostas
atenderam os critérios estabelecidos no edital; b} As propostas foram analisadas e julgadas individualmente
por cada membro da subcomiss&o sendo que a pontuacao de cada quesito foi obtida de acordo com os

pardmetros estabelecidos no edital e seus anexos. Ao final, foram pontuadas e receberam as seguintes
pontuacSes médias: Proposta 1) nota 52,7, Proposta 2) nota 50,8, Proposta 3) nota 64,3, Proposta 4) nota

52,5, Proposta 5) nota 54,5 e a Proposta 6 que nao obteve pontuacao por nao ter atendido ao disposto no

edital e foi considerada desclassificada por esta subcomiss30. N3o havendo mais nada a registrar, encerrou-

se a sessdo de julgamento de andlise técnica das propostas técnicas e as planilhas de avaliacao dos membros
da subcomissao anexadas a esta ata foram entregues a Comissdo Especial de Licitacao.

Subcomiss&o Técnica

2 KCLstsuelOREa si

Mar pensede Farias

SEPN Quadra 508, Bloco A - Edificio Confea - CEP 70740-541 - Brasilia — DF

Telefone: + 55 61 2105-3881
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PAPEL
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LICITANTE
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QUAIS

AS

ACGES

PQDEM

SER

TOMADAS

PARA
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PAPEL
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LICITANTE
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DENTRO

DA

PREVISAO

DE

CADA

ACAO

ICOM

O

ORCAMENTO

VINCULADO

DE

FORMA

VANTAJOSA.

15,0%

O

PLANO

DE

IMPLEMENTAGAO

APRESENTADO

PELA

LICITANTE

ATENDE

AOS

INTERESSES

DO

CONFEA.

14,5%

PLANO

MUITO

BEM

ELABORADO

COM

A

PREVISAO

DE

TODAS

AS

ACGES

PRGPOSTAS

DENTRO

DA

ORDEM

CRONOLOGICA

NA

QUAL

DEVERAO

SER

EXECUTADAS.

Obs.:

Tabela

constante

do

Apéndice

Ill
-

Pag.
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do
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BORLAND

Andlise

dos

invélucros

n2

2

(Plano

de

Comunicagao

Corporativa

-

Via

Nao

Idenficada)

-

ENVELOPE

04
Pes

TITULO

DA

PROPOSTA

TECNICA:

"CONFEA,

TRABALHANDO

PARA

TODO

BRASILERO"

[2.3.2.

Aos

qiesitos

ou

subquesites

sero

atrituidos,

pela

Subcomisséo

Técnica,no

maximo,

os

seguintes

pontos;

QUESITOS

PONTUAGAO

MAXIMA

1.

Plano

de

tomunicagdo

Corporativa

ANALISE

DA

SUBCOMISSAO

GLAUCIA

JUSTIFICATIVA

BELLOTI

JUSTIFICATIVA

MARCOS

JUBTIFICATIVA

SUBQUESITOS

|,

Reciocinio

Basico

3,0%

Desenvolveu

de

forma

satisfatéria

o

Raciocinio

com

uma

andlise

do

contexto

atual

com

algumas

informagée

das

caracteristicas

do

contratame,

apresenta

dados

percentuais,

incluise

desenha

a

matriz

SWOT

paraembasar

a

estratégia.

4,0%

A

UCITANTE

FEZ

UMA

BOA

ANAUSE

DA

CONJUNTURA

ECONOMICA

DO

PAIS

E

SEUS

IMPACTOS

NO

DESENVOLVIMENTO

NACIONAL,

COM

EFEITOS

NA

ATUAGAO

DOS

PROFISSIONAIS.

RELATOU

A

BAIXA

CITAGAO

DO

CONFEA

NAS

MIDIAS

SOCIAIS

E

GRANDE

IMIPRENSA,

FEZ

UMA

BOA

LEITURA

DA

RELACAO

DO

ICONFEA

COM

OS

DIFERENTES

PUBLICOS.

APRESENTOU

UMA

ANALISE

CONDIZENTE

COM

O

BRIEFING,

PRPOPOS

ATHVACOES

PARA

ALAVANCAR

AS

REDES

SOCIAIS

EQ

ENGMIAMENTO

COM

A

GRANDE

IMPRENSA,

TEVE

AINDA

UMA

VISAO

ACERCA

DO

USO

DA

MARCA

E

SUA

IDENTIFICACAO

COM

O

PUBLICO

ALVO.

MOSTROU

MODELOS

DE

AGGES

PARA

A

IMPLEMENTAGAO

DAS

AGGES,

COMO

POR

EXEMPLO

A

MATRIZ

SWOT.

I.

Estratégia

de

Camunicagao

Corporativa

N
Ss

<2

s

16,0%

Arelag3o

do

embasamento

da

Matriz

Swot

oom

a

estratégia

fzi

satisfateria,

mas

cita

também

autros

formatos.

A

proposigéo

ea

defesa

dos

pontes

centrais

estdo

condizentes

cam

o

conceito.

18,0%

A

LICITANTE

FEZ

UMA

BOA

ANALBE

DA

ESTRATEGIA

DE

ICOMUNICAGAD

,

POREM,

NAD

APRESENTQU

INOVIDADES

NA

FORMA

DE

ATUAR

ESTRATEGICAMENTE.

INCLUSIVE

NAO

DEU

MUITA

ENFASE

NA

ANALISE

DE

ICRISE.

19,D%

FOCOU

NO

PROTAGONEMO

DO

CONFEAE

A

NECESSIDADE

DE

APRESENTAR

CONTEUDOS

COM

ESTUDOS,

PESQUISAS

EINDICADORES,

PARA

QUE

OS

PORTA-VOZES

DO

CONFEA

POSSAM

TER

UMA

PROJEGAO

MAS

EFETIVA,

FALOU

SOBRE

A

NECESIDADE

DE

INTELOCUGAO

COMAGENTES

DO

PODER

PUBLICO

PARA

CONSTRUIR

UMAREPUTACAO

SOLIDA.

ill.

Sclugéo

de

Comunicagao

Corporativa

25%

15,0%

Arelagao

das

agdes

foram

detalhadas

conforme

a

estratégia

proposta

de

forma

satisfatoria,

21,0%

AAPRESENTOU

UM

PLANO

DE

COMUNICACAO

ICORPORATIVA,

ATENDENDO

EM

PARTE

OS

PRINCIPIOS

ESTABELECIDOS

NO

EDITAL.

19,D%

PLANO

DE

COMUNICAGAO

ELABORADO

CONDIZENTE

COM

BRIEFING,

IV

.Plano

de

Implementagao

11,5%

Aordem

cronologica

das

agées

estao

conizentes

coma

execugao

epitiblicos,

ao

questao

orgamentaria

esta

{satisfatoria,

14,0%

JATENDE

PERFEITAMENTE

O

ESTABELECIDO

NO

EDITAL.

13,D%

PLANO

MUITO

BEM

ELABORADO

COM

A

PREVISAO

DE

TODAS

AS

ACGGES

PROPOSTAS

DENTRO

DA

ORDEM

CRONOLOGICA

NA

QUAL

DEVERAO

SER

EXECUTADAS,

Obs.:

Tabelaconstante

do

Apéndice

Ill
-

PAg.
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do
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45,5%

57,0%

55,056

525%

ANALISE

DASUBCOMISSAO

DO

PLANO

DE

COMUNICACAO

CORPORATIVA:

FO]

OBSERVADO

QUE

A

LICITANTE

INFRINGIU

O

DISPOSTO

NO

ITEM

1.2.7.

APENDICE

Ill,
POIS

EXCEDEU

1

(UMA)

PAGINA

DO

LIMITE

ESTIPULADO

NO

EDITAL,

POREM

EM

CONSENS®

A

SUBCOMISSAO

ENTENDEU

QUE

FORAM

ASPECTOS

PURAMENTE

FORMAIS

QUE

NAO

COMPROMETEM

A

LISURA

E

O

CARATER

COMPETITIVO

DA

CONCORRENCIA,

CONFORMEPREVISTO

NO

ITEM

2.4.1.

APENDICE

III.

A

CO



Andalise

dos
involucros

n®
2

(PPlahio

de

Comunicagao

Corporative

-

Via
Ngo

idenficada)

-

ENVELOPE

a

TITULO

DA

PROPOSTA

TECNICA;

"CONFIA,

E
CONFEAL

2.3.2.

Aos

quesitos

ou

subquesitos

serao

atribuidos,

pela

Subcomissao

Técnica,no

maximo,

os

seguintes

pontos:

Obs.:
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do
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-

Pag.
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do
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QUESIIOS

PONTUAGAO

MAXIMA

1,

Plano

de

Gomunicagao

Corporativa

65%

ANALISE

DA

SUBCOMISSAO

GLAUCIA

JUSTIFICATIVA

BELLOTI

JUSTIFICATIVA

MARCOS

JUSTIFICATIVA

A

licitante

se

mostrou

bem

alinhada

com

as

atividades

desenvolvidas

pelo

Confea,

realizou

pesquisas

para

4

LICITANTE

FEZ

UMA

BOA

ANALBE

DO

QUE

EA

poder

apresentar

dado}

estatisticos

concretos,

o

que

A

relacao

das

caracteristicas

e

especificidades

dao

REPRESENTATIVIDADE

DG

CONFEA.

FEZ

UMA

PESQUISA

demonstrou

uma

otimacapacidade

para

atender

as

|,

Reciocinio

Basico

5%

4,0%

contratante,

o

diagnostico,

e

as

compreensbes

atendem

5,0%

MUITO

INTERESSANTE

COM

PARLAMENTARES

E

4,0%

futuras

demandas.

de

forma

sstisfatoria.

JORNALISTAS

SOBRE

O

NIVEL

DE

CONHECIMENTO

DELES

Em

nenhum

mamento

e'a

abragou

0

Sistema

como

um

SOBRE

O

CONFEA.

todo,

sempre

falou

como

Confea

e

nunca

como

Sistema

Confea/Crea

e

Miitua.

Fez

uma

boa

leitura

sobre

os

desafios

a

serem

enfrentados,

mostrou

estratégia

de

ago

com

perfodos

distintos

para

planejamento

e

procdugio

de

contetido,

mobilizacao

dos

atores

parceiros

(Creas

e

Miitua),

eventos/encontros

nactnais

para

alinhamento

técnico

operacional.

Num

segundo

momento

propée

a

SUBQUESITOS

Boa

apresentagdo

da

estratégia

de

comunicacio

A

EIT

ELAGOROU

UM

BOMPLANG

BE

implementagao

das

agées

planejadas

e

divulgacae

dos

tl.

Estratégia

de

Comunicag3o

Corporativa

20%

17,0%

corporativa,

com

base

no

raciocinio

&

nas

seguencia

de

18,0%

ESTANTEGIA

DE

COMUNIGAGAO,

DENTIFICANDO

OS

17,5%

materiais.

ps

.

!

PONTOS

FORTE

FRACOS

DO

CONFEA,

JUNTO

AO

SEU

"

.

agdes

com

p

ptblico

bem

definido.

Apresentou

um

mapa

ce

influenciadores

suscinto,

PUBLICO,

x

porém

bem

elaborado

¢

voltado

para

o

perfil

tecnologico

do

Sistema,

demonstrov

exemplos

de

tematicas

de

atuagbes

do

Confea

que

poderdc

render

bons

frutos

se

forem

exploradas

de

forma

correta

com

9

pitbice

alvo.

A

LICITANTE

APRESENTOU

SOLUQSES

NORMAIS

PARA

A

A

LICITANTE

APRESENTOU

SUA

SOLUCAO

CONFORME

I.

Solugfo

de

Comunicago

Corporativa

25%

16,5%%

Arelagdo

oy

estratégia

com

a

solucao

é

satislatdria.

22,0%5

ISOLUGAO

DE

COMUNICAGAO

CORPORATIVA,

NAO

21,0%

SOLICITADO

NO

BRIEFING,

POREM,

NAO

APRESENTOU

APRESENTANDO

SOLUGOES

INOVADORAS.

NADA

QUE

PUDESSE

ENGRANDECER

A

PROPOSTA.

Wisdendieraplenmcets

1st

ste

cronograms

adequado

com

as

agées

¢

boa

proposta

2.0%

A

LICITANTE

APRESENTOU

PLANO

DE

IMPLEMENTAGAO

ee

Eeaeceigieae

commune

nai

orgamentoiria.

"

DENTRO

DO

ESTABELECIDO

NO

EDITAL.

,

ee

Usou

as

valores

referenciais

do

edital,

TOTAL

$0,556

57,0%

56,D%

MEDIA

FINAL



i

Anilise

dos

invélucros

n22

(Plano

de

Comunicagéo

Corporativa

- -

Via

Nao

Idenficada)

-

ENVELOPE

06

-

TITULO

DA
PROPOSTA

TECNICA:

"22???"

|2.3.2.Aos

quesitos

ou

subquesitos

serao

atribuidos,

pela

Subcomissao

Técnica,

no

maximo,

os

seguintes

pontos:

|

QUESITOS

PONTUAGAO

MAXIMA

1.

Plano

de

Comunicac&o

Corporativa

65%

ANALISE

DA

SUBCOMISSAO

GLAUCIA

BELLOTI

MARCOS

|.

Raciocinio

Basico

5%

7

——s

;

5

SUBQUESITOS

II.

eee

de

comenieye

Corporativa

20%

Ill.

Solugao

de

Comunicagao

Corporativa

25%

IV.

Plano

de

Implementagao

15%TOTAL

0%

0%

0%

|

 MEDIAFINAL

|

0,0%

|

Obs.:

Tabela

constante

do

Apéndice
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-
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ANALISE

DA

SUBCOMISSAO

DO

PLANO

DE

COMUNICACAO

CORPORATIVA:

2)
A

subcomissao

entendeu

que

a

empresa

descumpriu

0

item

1.3.3,

alinea

B.

1)
A

subcomissdo

entendeu

que

a

empresa

descumpriu

0

item

2.4,

alinea

A,

pois

ndo

apresentou

o

caderno

nos

termos

do

item

1.2,

alinea

B;


