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DECISAO CD N2 37/2024

Prop&e ao Plenario do Confea aprovar a minuta de Edital de Sele¢do Publica de
Projetos para Patrocinio Confea 2024 (0928296); o Anexo IA — Plano de Trabalho -
Evento (0929664); o Anexo IB — Plano de Trabalho - Publicagdo (0929666); o
Anexo IIA — Relatério de Execugdo - Evento (0929675); o Anexo |IB - Relatério de
Execugdo - Publicagdo (0929689); o Anexo |l - Declaragdo de Entidade sem fins
lucrativos (0929689); o Anexo IV - Declaragdo junto a Administragdo Publica
(0929696) e o Anexo V - Minuta de Contrato (0929770), cujos recursos para o
exercicio 2024 estdo disponiveis no Centro de
Custo 3.1.03 - PAT Atividades de Patrocinio e Promogdo, na rubrica de
6.2.2.1.1.01.04.09.054 - Patrocinios (0931949); e determina providéncias.

Considerando que tratam os presentes autos do Processo 00.001781/2024-35 no qual foram juntados inicialmente os seguintes documentos no
ambito do Setor de Patrocinio — Sepat:

Decreto 6555/2008- A¢des de Comunicagio (0924527)
Acérddo 2770/2018-Plenario TCU (0924528)

Instrugdo Normativa 01/2017-SECOM (0924534)
Instrugdo Normativa 02/2019-SECOM (0924536)

Documento Politica de Concessdo de Patrocinio do Confea 2019 (0924540)

Apresentacdo Gest3o de Patrocinio do Sistema Confea/Crea (0924544)
Parecer ADCON n2 13/2024 (0924545)
Minuta Edital de Patrocinio 2024-Proposta SEPAT (0924546)

Considerando que por meio do Despacho SEPAT 0924547, de 07 de margo de 2024, o Setor de Patrocinio — Sepat encaminhou os autos ao Setor de
Comunicagdo Digital — Sedig, nos seguintes termos:

Considerando reunido realizado no Gabinete da Presidéncia, datada de 06/03/2024;

Considerando solicitagdo ao Setor de Patrocinio - Sepat.

Encaminhamos anexo, minuta de Edital de Patrocinio 2024 (SEI n2 0924546), com os apontamentos feitos e registrados em amarelo (inclusdes e
alteragdes) e vermelho (exclusdes).

A disposigdo para informagdes adicionais.

Considerando que por meio do Despacho SEDIG 0926011, de 11 de margo de 2024, o Setor de Comunicagdo Digital — Sedig restituiu os autos ao
Setor de Patrocinio — Sepat, nos seguintes termos:

Obrigado pelo trabalho realizado na minuta de Edital de Patrocinio 2024. Deixo aqui as minhas sugestdes para serem incluidas e/ou alteradas no corpo do documento:

1. Quantidade estimada de participantes:

Para que o Edital contemple, também, eventos de pequeno porte, sugiro inserirmos uma faixa de participantes de 30 a 100 pessoas.

2. Carga horaria:

Nesse item, sugiro uma faixa de 4 a 8 horas.

3. Dos recursos a serem concedidos:

No objeto Evento hibrido, minha sugest3o é adicionarmos 20% encima do valor concedido, uma vez que essa modalidade engloba todos os custos de um evento
presencial, além das ferramentas para ter, também, a opgdo do online.

4. Do Objeto 2.3

E vedado o patrocinio de projeto de cunho religioso ou politico-partidario, que estimule trabalho analogo a escravidio, a violéncia contra a mulher ou contra criancas e
adolescentes em todas as suas ramificagcdes, bem como para fins de formac&o profissional.

Como sugestdo, retiraria a parte: “bem como para fins de formagéo profissional”, pois acredito que pode ser de interesse do Conselho contribuir com iniciativas que

conversem com futuros profissionais do Sistema.



5. Do pagamento da cota de patrocinio

- 40% da cota aprovada, apds a assinatura do contrato e apresentagdo parcial das contrapartidas oferecidas.
- 60% remanescente da cota aprovada apds apresentagdo de Relatdrio de Execugdo de Patrocinio instruido com a comprovagdo da aplicagdo da cota de patrocinio na
realizagdo do objeto e a execugdo total das contrapartidas contratadas.

Sugiro alterarmos a porcentagem de pagamento para: 60% do total antes do evento, para que as entidades tenham orgamento para a construgdo e o restante apos a
finalizagdo e prestagdo de contas.

Esses sdo meus apontamentos neste primeiro momento. Vocés podem validar e enviara minuta com as alteragdes? Muito obrigada.

Considerando que na sequéncia foram juntados aos autos os seguintes documentos no ambito do Setor de Patrocinio — Sepat:

Minuta - Edital de Patrocinio SEPAT 0928296

Modelo Andlise Técnica EVENTO e PUBLICACAO (0929462)
Anexo | A-Plano de Trabalho-EVENTO (0929664)

Anexo IB-Plano de Trabalho - PUBLICACAO (0929666)

Anexo lIA - Relatério de Execugdo - EVENTO (0929675)

Anexo IIB - Relatério de Execugdo - PUBLICACAO (0929678)
Anexo lll - Declaragdo de Entidade sem fins lucrativos (0929689)
Anexo |V - Declaragdo junto a Administragdo Publica (0929696)
Anexo V - Minuta Contrato (a ser atualizada- GEC) (0929770)

Considerando que por meio do Despacho SEPAT 0929771, de 15 de margo de 2023, o Setor de Patrocinio — Sepat encaminhou os autos ao Setor de
Comunicagdo Digital — Sedig, nos seguintes termos:

Considerando despacho SEDIG (SEI n2 0926011), datado de 11/03/2024;
Considerando reunido realizada na sala 2A, datada de 13/03/2024;

Encaminhamos anexo, minuta de Edital de Patrocinio 2024 (SEI n2 0928296), e seus anexos (I a V) com as devidas validagdes realizadas.

Obs: Quanto ao Anexo V - Minuta de Contrato, registramos a necessidade de atualizagéo junto & Unidade Or izacional
A disposicio para informagdes adicionais.

Considerando que por meio dos Despachos SEDIG 0930858, 0930862, 0930913 e 0930945, de 18 de margo de 2023, o Setor de Comunicagdo
Digital — Sedig encaminhou os autos concomitantemente nos seguintes termos:

Despacho SEDIG 0930858:

A Advocacia Geral do Sistema,

Solicito, por favor, um parecer juridico para que possamos dar andamento na publicagdo do Edital de Patrocinios.
Despacho SEDIG 0930862:

A Advocacia Consultiva,

Senhor Dr. Jodo Lima,

Por favor, solicito um parecer juridico para darmos continuidade na publicagdo do Edital de Patrocinios.
Despacho SEDIG 0930913:

A Geréncia de Contratagdes,

Atendendo o pedido do Setor de Patrocinios, que elaborou o novo Edital de Patrocinios, solicito, por favor, que a Minuta de Contrato seja atualizada pela unidade.

Despacho SEDIG 0930945:

Ao Conselho Diretor,

Senhores Conselheiros Federais,

Buscando aprimorar os modelos e formatos de patrocinio do Confea, o Setor de Comunicagdo Digital, em conjunto com o Setor de Patrocinios, realizou uma analise
das mudangas necessdrias para tornar o novo Edital mais eficiente e com uma contribuigdo mais efetiva na comunicagdo, valorizagdo da area tecnoldgica, bem como a
conscientizagdo da atividade finalistica deste Conselho. Com esse objetivo, a nova minuta foi idealizada e envio esse despacho para solicitar que o processo seja
pautado na reunido do Conselho Diretor, que acontece amanha, dia 19 de abril.



Tendo ciéncia que a solicitagdo estd fora do prazo estipulado, solicito essa excepcionalidade perante a urgéncia da publicagdo, para que o mais rapido possivel
consigamos atender as entidades e profissionais que aguardam o patrocinio.

Considerando que por meio da Decisdo Plenaria n? PL-1106/2018 (0093010), de 16 de julho de 2018, o Confea aprovou a "Politica de Concessdo
de Patrocinios pelo Conselho Federal de Engenharia e Agronomia — Confea";

Considerando que por meio da Portaria 250 (0095043) foi instituido o Comité responsavel pela Politica de Concessdo de Patrocinio do Confea;

Considerando que por meio do Estudo Técnico CPAT 0205391, o supracitado Comité apresentou ao Conselho Diretor do Confea proposta de
Regulamento que disciplinava a concessdo de patrocinio pelo Confea (0205393) a ser encaminhada ao Plenario para aprovagdo, em substituicdo a Politica de
concessdo de patrocinio vigente, aprovada pela Decisdo n? 1106/2018, que deveria ser revogada;

Considerando que por meio da Decisdo Plenaria n2 PL-1144/2019 (0228892), de 30 de julho de 2019, foi aprovada a "Politica que disciplina a
concessdo de patrocinio pelo Confea";

Considerando que no bojo dos autos do Processo 01490/2020 foi juntado o Relatério 0923275, exarado no dmbito do Setor de Patrocinio,
retratando o resultado da execugdo dos projetos de patrocinio relativos ao Edital de Selecio Publica de Projetos de Patrocinio do Confea n2 001/2023, aprovado
por meio da Decisdo Plendria n2 PL-1098/2023, de 30 de junho de 2023:

RELATORIO
Resultado da Execugdo dos Projetos de Patrocinio

EDITAL DE SELECAO PUBLICA DE PROJETOS DE PATROCINIO DO CONFEA
N®001/2023

Trata<e doEdital de Selecdo Pibiica de Projetos de Patrocinio n?
001,/2023 do Conselho Federal de Engenharia & Agronomia — Confea, o qual
contemplou ciclo Unico de selacdo pdblica de projatos cuja realizagdo do
ohjeto foi compr entre s seg datas: 01 de bro de 2023
220 de dezembro de 2023,

Para conferir objetividade & avaliagBo dos projetos, fol verificado o
atendimento dos guesitos técnicos fixados pelo  Edital considerando,
principalmente, o alcance dos objetivos de comunicagio do patrocinio,
conforme disposto na IN SECOM-PR n® 0G9/2014:
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O Conselho Federal de Engenharla e Agronomis (Confeal, com esteir na
Politica que disciphina a concessdo de patrocinen, aprovada pelz Declsdo
Plendrla n® 10G8/2023, observada, subsidiarizmente, a Instrugio Normativa
SECOM-PR n2 02,2019, torna piblica a abertura do processo para selecio de
projetos a serem patrocinados no exercicio 2023 que tém por objeto a
raalizacdo de evento ou de publicagdo relacionada a temas de interesse das
dreas da engenharia, da agronomia e das geocnclas.

Objetivos de comunicagdo

Cabe esclarecer que a comunicagdo deixou de ser vista apenas
como ferramenta de gest3o e passou a ser considerada como drea
ostratégica nas organizagdes. Tratz-se, fundamentalmente, de ser
estratégico redireclonar o processo de comunbcago para "oportunizar uma
mudanga, um novo comportamento e ndo dmplesments informar o que
acontece na organizagdo” (Marchion, 2008}

Segundo ¢ Plano de Comunicagdo do Confea [2021-2023),
aprovado pela Decisio n® PL-2023/2020, o piblico prioritirlo de suas agbes
de comunicagdo £ estruturado da seguinte forma:

sintema: a. Conselheiros; b. Empregados, Estagidrios e
Colaboradares.

«Externoca. Profissionais; b. Creas; c. Mitua; d. Colégio de
Entidades Macionais — (den; e. Coordenadarias de Chmaras
Especiali das Creas; F O cio dai Comissdes de Etics;
2. Entidades Pra . i s de Erving, de
nivel médio e superica, formandos, Crea Jovem, Crea Jinior e
Javens Engenbeiras; i Veitulos de Comunicaglo; « |. Sockedads
arganizada camo m tada.

Considerando o poder da Informagdo como forma de
consclentlzar & socedade sobre 3 importancia dos profissienats & do proprio
Sistama Confea/Crea;

Considerando que, nessa estelra, £ importante ressaltar que
nos ditkmos ancs, a comunicagdo do Confea wem se transformando e
detxando de ser apenas instituclonal para 28 tornar uma comunicagio de
utltidade piblca, demonstrando para a populagdo a importincia da atuagio
da instituigio na defesa da sodedade;

Considerando que se denota dos autos que para os proximaos
anos, o Confea peetende centinuar ampliands a comunicacio de utilkdade
piiblica, com o objetivo de mostrar a importdncla da sua atuacdo e da
engenharia, da agronomia e das geociéncias como um todo;

Considerando também que o Plano de Comunicagio & um
documento wive, que funciona como norteador das agdes da Geréncla de
Comunicagio do Confea - GCO, sem debar de considerar que novos fatos
acontecerdo e exigirzo reavallacdo e reorganizacio de prioridades. Como
exemplo, citamos a pandemia da Covid-19, gue motivow o cancelamento de
eventos, impds novas formas de trabalho e impulsionou a comunicagio via
redes soclais € outros canals de comunicacio;

Considerando gue a publicidade dos atos, programas, obras,
sarvigos e campanhas dos drgles poblicos deverd ter cardter educativo,
nformathve ou de onentagdo social;

Meste sentida, a agio de patrocinio, slinhada aos objetivos de
longo prazo do Confea, temn posigdo de destaque nessa estratégla. Este
alinhamento pode ser garantido pela conexdo entre o conteddo que o
objeto do patrocinio pretende gerar & 2 imagem pretendida pela
organizagio.



A titwlo de informag3o da marca Confea, o Edital de Patrocinko
001/2023 fol realizado de acordo com as seguintes contrapartidas:
3 contrapartida de imagem: inserc3o da logomarca, citagio
ou mengdo do Confea como Patrocinador, tais como:
= exposicsn da marca do patrocnador efou de seus grodutes =
S RAL TS EoviigheBs o s
= citagso do patrocinador efou de seus produtos & servigos nas
pecas e divulgacs ou durante a realizagdo do projeto;
b} contrapartida negocial: iniciativas negocials orundas dessa
parceria, de acordo com & disponibliidede do Federal e em comum acordo
entre as partes;

c} ap adogdo peke
patrocinado de priticas vottadas 2o d Ivimento sockal & ambi

Por meto da Politica de Patrocinéo, o Confea pretende divalgar
sUa Marca junto a publicos gue usualments ndo s3o alcangados por outros
melos de comunicacdo:

algeraclo de walor: estar préximo ao patrocinado pode
reforgar na marca Confez atributos que ela necessita agregar, 2 exemplo de
eventos como o “Show Rural”. A cadz ano, o evento aborda temas
importantes gue merecem a atengdo quanto 3 sua relevdncia, como
preservacdo, recuperacdo, defesa e conservacdo do melo ambiente e da
melhoria da qualidade de vida. Mesta situacdo, o patrocinio do Confea
possibilita agregar & sua marca valores relaclonados aos temas previstos no
art. 12 da Lel n® 5.194/1966 e que constantemente constituem pauts das
agdes dos Creas:
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b} alcance da marca sobre pliblico reglonalizado: 2 agio de
patrocinio ird alcancar um plblico no qual & marca Confea tem atualmente
baixa penetragio;

c} alcance da marca sobre plblico especifico: os eventos sBo
um mela de comunicagBo dirkgida, isto &, uma forma de atinglr wm pdblico.
especifico. Assim, ao patrocinar um evento, formarmn-se trés cldos: a) o
primelro, centrado no evento, tendo como base sua audiéncla direta jas
pessoas presentes) ou Indireta jos espectadores da midia transmissora do

evento); b} o segundo, criador de dnergla, maximizando os beneficlos do
evento, ampliandoe a divulgagio "boca a boca”, pelo uso de ouwtras
farramentas do composto de comunicagdes; e ¢} por ditimo, prolongador do
evento, via-explorag3o da midia, criago de videos etc.;

df de s entends que a0 se
estabetecer um discurso alinhado e unissono, & possivel ampliar a eficléncia
e a eficicia das agBes de comunicaciio, marketing e de divulgagio dos
servigos e agdes realizadas pelo Confea, consolidando posickonamento do
Sistema Confea/Crea e Mutua.

& aghes

O Edital de Patrocinio n2 01/2023 selecionou o5 progetos de
patrocinio que, afinhades & miss3o, aos valores efou 3 estratégla do Confea,
abarcam ag#es de intaresse das ‘dreas da engenharia, da agronomia e das
geocilnoias desenvolvdas por melo dos seguintes objetos:

a) eventa, no formato presenclal, on-line ou hibrido:

conferéneta, fdrum, ou kehop realizado

mo pals que estimule 3 Inovacdo, atuakizac3o e geracdo de conhecimenta

técnico-clentificn,  divulgue - apfes  efou  projetos  woltados  ao

desenvolvimento tecnaldgion & discuta acbes & estudos relaclonados ao
exercicio, regulamentagdo ou fiscalizago profissional; &

b} publicac3o: livro, revista em suporte tradicional (papel],
digital ou e-book sobre temas relaclonados & inovacio, 3 atualizacio e &
geragdo de conhecimento téonico-cientifico @ a divulgecio de agbes efou
projetos woltados - ao desenvolvimento tecnoldgico ou ao  exercicio,

I 20 ou fiscalizagdo de cunho histdrico, académico,
cientifico ou tecnoldgico.

Em 2023, o Edital 01,203 contempiou ciclo dnico, no qual
foram aportados recursos no valor total de RS 8.000.000,00 {oito milhdes
de reats) destinados a projetos cuja execucdo ocorreu da seguinte forma:

Considerando a2 PL-1415/2023 - aprova 2 ordem de
classificagdo e a selegdo dos projetos (3E1 n® 08012/99), cujas cotas ds
patrocinio faram apuradas conformes os critérios estabelecidos no edital n?
00172023 — Doc SEI ne OT7BT2T.

o P 1ad,

tlassificados referentes ao Edital ne 01/2023




« Prnjetos Frotocrtedos = Frojines Hetekadas

« Pecijtin ChaTaaos « Projeti Extadon

tivo de inve it rgal P fea
do 20 Edital de Patrocinie 2023
Frojelos Executades | Valor Empenhado | Valor Fago
{Eventos ¢ Publicagiies)
108 RS B.000.000,00 | RS 3.385.000.00

Demonstrativa de investimento/orgamento
destinado ao Edital de Patrocinio 2023

Prreon Dneestmton esos P b agfies | 104

Da andlise da dispers#o geografica dos projetos patrocinados,
a concentragdo nas regebes Nordeste, Sul, Sudeste e Centro-Oeste denota a
necessidade de melhorar a divulgag®o do processo seletivo na regido Norte,
com objetivo de atender & premissa de ampliar o alcance da marca Confea
sobre seu plbbico extema.

o
Marte =
Hordeste 22
] 75
| Sudeste a7
| Centro-Deste 104

Quantidade de pstrocinios por regido
Ciclo gnlco 2023

poee |
ol
=S

Herses

Assim, sugere-se que sejam avaliados os mecanismos de
divulgagdo das Informaciies do Confea por regido geografica, bem como dos.
projetos patrocinados, de modo 3 comunicar sua realizacdo (evento), os
produtos gerados {publicagfies) e os rasultados alcangados.

ntidade de patracinios—
absenca |
Nacional 15
Regional ol
Extadual F]
Muricipal 2

Cuantidade die patrocinios por Abragéncia
Ciclo dnico 2023

;
; i =

Raione epone Extacua] s

Todos 0s projetos abordaram temas de Interesse da
engenharla, da agronomia e das gecciénchas, sendo mator a ocorréncla de
temas de dmbito Naclonal, o que demonstra coeréncla com a premdssa do
processo seletivo de incentivar projetos nas duas modalidades: Eventos e
Publicagdes. O quadro abaixo demonstra a estimativa de participantes e
guantidades de exemplares com relagdo as duas modalidades do Edital n®
001/2023:

Quuntidade de Cuuntidade de
Parficipanies - x icados -
Putrecinie d: Eveatn Fatrocinio Peblicagie
9380 50.750




Demonstrativos dos Projetos de
Eventos e Publicagdes

s Mutizagda

As contrapartidas também foram quesito de apuragdo com
relaf30 aos projetos,processos executados:

= = = % =
- Patrecinio de Even = Patrocinio Publicasds

1647 e

Guantidade de contrapartidas
Eventos e Publicacbes
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Cota de patrocinia por objeto

O Edital de Setecdo Publica de Projetos de Patrocinio n?
001/2023 previu 3 Inscricdo de projetos para 2 realizagdo dos objetos
Evento e Pubkicagdo, fixando, a partir de benchmarking realizado em outros
editats de patrocinio, os seguintes critérios para a definig3o das cotas de
patrocinio 3 serem pleiteadas pelo proponente:

= Evento, valor mdxima de RS 50.000,00 [sessenta mil reais) pos
projets inserito.

« PublicsiBs, o valor mixime de RS 30.000,00 [trinta mil reais) or
projeta inacrite.

Concluséio
Diante do exposto, observa-se que 3 Politica de Concasséo de
Patrocinie do Confea atendeu s expectativas inlciats para este processo
seletivo, @ partir do qual foram revisados entendimentos, Implantados
proc = ) de moedo a melhorzr o
desempenho do processo no Confea:
« Aprovagio de novo Edital de Selecio Publica de Projetos de
Patrocinia Confea ne Q01L/2024;
« Elsboragio de cronograma do citke do processa de patrocinio
2024,

tom refagio ac wsudrie desta Pofitica, com ohjetive de
propordonar ad da api Ao de projetos de patrocinio, foram
revisados modelos e formuldrios, bem como mals bem divulgadas as regras
e caractaristicas do patrocinie de Confea por melo do sitio eletrinico do
Confea (hitp: .confea org br/comunica trocinios).

Por fim, a Politica de Patrocinio do Confea observa o Interesse
piblion ao seleclonar projetos relacionados 3 temas das dreas abrangidas
peko Sistema Confea/Crea relevantes para a socledade, a economia e o
desenvolvimento do  pals, demonstrando sua conexBo com oS
posicionamentos, programas e acbes Instruclonals do Confea, o gue
confere valor & suz marca.

Quanto & partidpacdo do Confea em eventos de interasse da
Engenharia, Agronomia e Geocléncias por meio de Editais Patrocinios,
podemos afirmar que esta a¢3o de comunicagdo também se mostra
adequada e eficlente para o alcance dos objetivos do marketing  de
organizagies e servigos,

Azsim, do valor empenhado para o exercicio de 2023, no
montante de A% B.000.000,00 ioito milhdes de reais), reglstra-se que
contemplou ndo 54 o Edital de Patrocinio 001/2023, mas também os projetos
de Locagdo de Estandes.

Ouanto aos 104 projetos de patrocinio executados, o walor
utilizade fol de RS 3.385.000,00 {trés milhBes, trezentos & oltanta & cinoo mil
reais), correspondente 3 42,31 % do valor destinado 208 projetos/processos
dao Edital n® 01/2023.



Valor Empenbada Valar | Ferceptual do
{Patrocinio ¢ Locagdo Estande) | Pago/Executads Empenhado (%)

T RSEO00.00000 | RS 3ISS00000 | 42,31%

imvestimento Oreamentdrio do Confea
Edital de Patrocinio n® 001/2023

Sob o aspecto da efetividade tanto do orgamento guanto das
ardes de patrocinio, podemos mensurar a5 Informacbes apresentadas a
seguir:

OQUADRO COMPARATIVO DOS EDITAKS DE PATROCINIOS

Cuantidade  de
Projetos/Processos
Executados

21

A |

A%

07

104

Obs: O Edital de Potrocinia referente ao exercicio de 2021 contemplow dois
clcfos de selegdo piblico de projetos cujo reclizagio do objeta fol
compreendido entre o5 seguintes dotos:

- 1f (clo: 1° de setembro de 2021 o 18 de dezembro de 2021, para

£ eventos até o dio 18 de de2021e
« 22 Liclo: 19 de feverelro de 2022 o 17 de dezembro de 2023, para
by 2 eventos até o dia 17 de de 2022,
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Encaminhamento

Encerrado o periodo de execugdo dos projetos de patrocinio
relativos ao Edital de Selec3o Piblica de Projetos de Patrocinio n® 001/2023,
e considerando o art. 29, inclse IV, da Polftica de Concessdo de Patrocinio do

Confea, encaminha-se o presente relatdric pelo Setor de Patrocinio e

Prormogdo - Sepat, visando & posterior apresentagdo ao Conselho Diretor
(co).

Respeitosamente,
Setor de Patrocinio e Promogdes {SEPAT)

Considerando que por meio do Parecer 33 0931879, de 19 de mar¢o de 2024, o Setor de Advocacia Consultiva — Adcon manifestou-se nos
seguintes termos:

| - RELATORIO

1. Trata-se de processo administrativo encaminhado a este Setor de Advocacia Consultiva, para analise e manifestagdo sobre a minuta de Edital de Patrocinio
(0928296), elaborada pela equipe do SEPAT, que visa tornar publica a abertura do processo para selegdo de projetos a serem patrocinados no exercicio 2024, que
tenham por objeto a realizagdo de evento ou de publicacdo relacionada a temas de interesse das areas da engenharia, da agronomia e das geociéncias.

2. O processo administrativo em epigrafe esta instruido, entre outros elementos, com os seguintes documentos:

1) Decreto n2 6.555/2008, que dispde sobre as a¢des de comunicagdo do Poder Executivo Federal e dé outras providéncias (0924527);
2) Acérddo n2 2770/2018 - Plendrio - TCU (0924528);

3) Instrugdo Normativa 01/2017 SECON (0924534);

4) Instrugdo Normativa 02/2019 SECON (0924536);

5) Anexo da Decisdo Plenaria n2 1144/2019 (0924540);

6) Parecer n2 13/2024 ADCON (0924545);

7) Despacho SEDIG (0926011);

8) Estudo Técnico SEPAT (0931439);



3. E 0 que importa relatar.

Il - FUNDAMENTAGAO

4. Inicialmente, cumpre-nos salientar que a presente manifestacdo juridica toma por base, exclusivamente, os elementos que constam, até a presente data, nos autos
do processo em epigrafe, limitando-se a analise dos aspectos legais envolvidos no procedimento trazido a exame, ndo cabendo a esta Advocacia Consultiva- ADCON
adentrar nos aspectos técnicos e econdmicos, nem no juizo de oportunidade e conveniéncia da agdo pretendida.

5. O processo foi instruido com as instrugdes Normativas da SECON n2 01/2017 (0924534) e 02/2019 (0924536), contudo, vale destacar que tais instrumentos,
embora destinados ao Executivo Federal, ndo sdo vinculantes em relagdo ao Sistema Confea/Crea, embora representem importante referéncia normativa para
estruturagdo da agdo por meio de patrocinios no ambito do sistema.

6. Outra importante referéncia, que se mostra essencial a presente analise, esta consubstanciada no Acérddo n2 2770/2018 - Plenario - TCU (0924528), de onde
destacamos as partes que mais significativas para presente andlise:

"764. Por fim, é fundamental que, considerando o cardter social de atuagdo destas autarquias, cujas atribuicdes envolvem a fiscalizagdo da atividade
profissional em defesa da sociedade, a concesséio de patrocinios e apoios a eventos deve ser avaliado de forma rigorosa sobre o retorno esperado da
agdo que de fato resultard em beneficio para sua finalidade institucional.

765. Assim, na esteira do exposto anteriormente em relagdo aos convénios, o entendimento desta equipe é de que ndo hd dbice a realizagdo de
patrocinios ou apoios financeiros por parte dos conselhos de fiscalizagéo profissional, desde que amparado em normativo que o regulamente, os quais
devem obedecer aos principios que regem a administragcdo publica, utilizando os pardmetros relativos as relagbes contratuais definidas na Lei
8.666/1993.

(...)
767. Das evidéncias acima, verifica-se que, além de alguns conselhos ndo possuirem normativo que regulamente a realizagdo de patrocinios ou apoios
financeiros a eventos e mesmo assim transferirem recursos a este titulo, sdo realizados diversas transferéncia de recursos para eventos e atividades

entretanto, realizou diversos aportes de recursos como para o 112 Expoprag 2016 (R$ 37.200,00) .

768. Contudo, a maioria das falhas verificadas esta relacionada a realizagdo de transferéncia financeiras que ndo possuem qualquer relagdo com os
objetivos institucionais destas entidades, como por exemplo a previsdo constante da Res. CFC 878/2000 (p. 353 e 354, pega 64) , que permite o
repasse para cursos de mestrado e doutorado. Conforme sera detalhado em item mais adiante neste relatério, estas autarquias exercem atividade tipica
de Estado a elas delegados por lei federal. Suas atribui¢des, além daquelas de cunho relativo a sua organizagdo interna e ao seu funcionamento
administrativo, estdo relacionadas as fungdes de registro, normatizagao, fiscalizagdo, julgamento e orientagdo.

769. N&o esta entre suas atribuigdes patrocinar ou realizar apoios financeiros a institui¢des de ensino e, tampouco, realizar a formagdo do profissional,

dos profissionais em defesa da sociedade.

770. Cabe, neste caso, determinar aos conselhos de fiscalizagdo profissional que a concessdo de patrocinio ou apoio financeiro a terceiros deve ser
amparada em normativo interno que a regulamente, o qual exija: a andlise dos beneficios esperados da agéo e o seu alinhamento aos objetivos
institucionais; a natureza contratual; e a aplicagéo da Lei 8.666/1993 no que for cabivel.

7. Os trechos acima transcritos trazem consigo quatro premissas essenciais para a analise de legalidade e juridicidade da minuta de edital, sendo a primeira delas a
possibilidade da atuagdo por meio de patrocinio no ambito dos si de fiscalizagdo profissional (item 765), a segunda no sentido de que tais agSes devem ser
formalizados por meio de contrato administrativo, e a terceira que indica que as a¢ées devem ser direcionadas em confluéncia com objetivos institucionais da
organizagdo, ou seja, devem guardar um vinculo com as atividades finalisticas, além da necessidade de avaliagdo sobre o retorno esperado.

8. Além do Acdrddo n? 2770/2018 - Plendrio - TCU (0924528), a analise deve ser realizada a luz da Politica de Patrocinio atualmente vigente (Anexo da Decisdo
Plendria n? 1144/2019 0924540), que apresenta parametros minimos para a concessdo de patrocinio no &mbito do Sistema Confea/Crea.

9. Esclarecida a questdo da possibilidade de atuagdo por meio de patrocinio no dmbito do sistema profissional, é pertinente a avaliagdo do edital em face das demais
premissas anteriormente indicadas.

Forma Contratual
10. O Edital, além das condigGes para a participagdo na selegdo publica, traz disposi¢des expressas sobre a forma pela qual o ajuste deve ocorrer, que, no caso, assume
a forma contratual. O item 13 e seus subitens trazem o seguinte contetdo:
13. DA CONTRATACAO
13.1. Concluido o processo publico de selegdo em cada ciclo, serd formalizado o patrocinio mediante contrato, elaborado conforme minuta constante
do Anexo |l deste Edital, a ser assinado eletronicamente pelo patrocinado e pelo Confea por meio do Sistema Eletrénico de Informagdes (SEI).
13.1.1. A vigéncia do contrato de patrocinio inicia-se na data de sua assinatura e encerra-se 30 (trinta) dias ap6s a data de realizagdo do evento ou
publicagdo.
13.1.2. A minuta do Contrato de Patrocinio encontra-se disponivel no sitio do Confea na Internet http://www.confea.org.br/comunicacao/patrocinios.
13.2. A assinatura eletrénica do contrato serd realizada apds liberagdo do cadastro do representante legal da pessoa juridica a ser patrocinada como

usudrio externo do Sistema Eletrdnico de Informagdes (SEl), conforme procedimentos apresentados no Portal do Processo Eletronico do  Confea
na Internet http://processoeletronico.confea.org.br/usuarioexterno/.

13.3. A pessoa juridica a ser patrocinada deverd manter conta corrente ativa, informada no ato de inscrigdo do projeto, na qual sera efetuado o crédito
referente a cota de patrocinio aprovada, ndo sendo exigida conta exclusiva para essa finalidade.

13.3.1. Os dados bancarios e CNPJ correspondente devem ser da mesma titularidade da pessoa juridica a ser patrocinada.

13.4. No ato da contratagdo sera conferida a validade e realizada a atualizagdo das provas de regularidade juridica, fiscal e trabalhista.

13.5. O Confea podera consultar a regularidade do proponente em cadastros restritivos e solicitar a atualizagdo dos documentos cuja validade tenha
expirado, bem como de outros documentos necessérios a formalizagdo do contrato de patrocinio.

13.6. O projeto homologado cujo proponente ndo apresentar regularidade juridica, fiscal e trabalhista na data da formalizagdo da concessdo do
patrocinio restara pendente de contratagdo até sua escorreita regularizagdo no prazo de 30 (trinta) dias.

11. N&o obstante a documentagdo obrigatdria seja, em um primeiro momento, para participar da selegdo, nota-se o item 8 traz um rol de documentos necessarios
para uma possivel contratagdo, indicativo de que serdo realizadas contratagdes especificas por meio de inexigibilidade.

Relagdo com as atividades finalisticas

12. E possivel perceber, por meio da minuta de edital, uma especial preocupagéo no sentido de estabelecer um vinculo direto entre as atividades de patrocinio com as
atividades institucionais do Sistema Confea/Crea. E cedico que o edital deve contemplar, ainda que de forma abstrata, possiveis vias para o incremento das atividades
finalisticas, que estdo relacionadas a fiscalizagdo e verificagdo do exercicio profissional, julgamento de processos administrativos, normatizagdo e cumprimento da
legislagdo profissional entre outros.

13. Tais direcionamentos ficam evidenciados logo no item 1 "DA APRESENTAGCAQ":

1.1.0 Confea tem como missdo institucional proteger a sociedade, assegurando o exercicio legal e o desenvolvimento das atividades de profissionais e
de empresas da engenharia, da agronomia e das geociéncias, visando a saude, a seguranca e a protegdo da vida.

1.2. A estratégia do Confea sera direcionada por sua visdo, que busca o reconhecimento como a instancia superior de um Sistema comprometido
em proteger a sociedade, assegurando o exercicio legal e o desenvolvimento das atividades de profissionais e de empresas da engenharia, da
agronomia e das geociéncias em prol da sustentabilidade socioeconémica e ambiental, do desenvolvimento nacional e da promogdo do respeito, da
dignidade e da valorizagdo profissional.



1.3. Compdem valores do Confea: integridade, ética e cidadania; ciéncia & tecnologia e soberania; exceléncia dos servigos prestados a sociedade;
valorizagdo profissional e funcional; participagdo e posicionamento social; e inovagao.
1.4. A comunicagdo do Confea, no ambito externo, visa atender ao dispositivo constitucional de publicidade e transparéncia de atuagdo da

Administragdo Publica, com foco em campanhas de carater educativo, informativo ou de orientagdo social, visando divulgar suas atribui¢des de
fiscalizagdo e regulamentagdo do exercicio profissional definidas na Lei 5.194, de 24 de dezembro de 1966.

patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros.

14. A apresentagdo deixa clara a intengdo de incremento das atividades finalisticas, especialmente por meio do item 1.5., e serve como pardmetro e referéncia para a
interpretacdo e aplicagdo do restante das disposi¢des do edital.

15. Além disso, as contrapartidas estabelecidas no item 5 também sdo indicativos da aptiddo do Edital para impulsionar, ainda que em abstrato, as atividades
finalisticas:

5.2.1. A proponente devera ofertar ao Confea a participagdo de representante na mesa de abertura.

5.2.2. No caso de eventos, a proponente, obrigatoriamente, devera distribuir e exibir materiais relacionados a area finalistica do Confea. Esse
conteudo institucional sera fornecido pela contratante

5.3. Considera-se contrapartida a obrigagdo contratual do patrocinado que expressa o direito de associagdo da marca do patrocinador ao projeto, de
acordo com as seguintes categorias:

| - Contrapartida de imagem: inser¢do da logomarca, citagdo ou mengdo do Confea como Patrocinador, tais como:

a) exposi¢do da marca do patrocinador e/ou de seus produtos e servigos nas pecas de divulgacio do projeto;

b) citagdo do patrocinador e/ou de seus produtos e servigos nas pegas de divulgacdo ou durante a realiza¢do do projeto;
c) distribuigdo e ou exibi¢do de material institucional do Confea, refor¢ando o papel finalistico deste Conselho

Il - Contrapartida negocial: iniciativas negociais oriundas dessa parceria, de acordo com a disponibilidade do Federal e em comum acordo entre as
partes;

a) Cessdo de estande, participagdo na programacdo e/ou atuagdo do Confea como patrocinador durante a realizagdo do projeto (no minimo 9m?,
paredes e ou conceito aberto adesivados com painéis, iluminagdo com spots, dois pontos de energia, mdveis: uma mesa, duas cadeiras e um balcdo e
uma testeira e ou identificagdo visual na frente do estande com a logomarca do Confea), entre outras

16. Nesta linha, infere-se que o edital apresenta elementos indicativos de que as agBes de patrocinio terdo uma relagdo de pertinéncia com as atividades finalisticas.

Avaliagdo sobre o retorno esperado

17. A minuta de edital proposta foi objeto de apreciagdo por parte do SEPAT, por meio do Estudo Técnico SEPAT (0931439), que fez consideragBes sobre o retorno
esperado em face das agdes de patrocinio, nos termos da minuta de edital (0928296). Sobre o referido aspecto, o documento trouxe as seguintes consideragdes:

Diante do exposto, entendemos que as fases de regulamentagdo, planejamento e avaliagdo de resultados das agdes de comunicagdo de patrocinio,
notadamente em face dos termos da minuta de edital sob andlise, atende aos principios administrativos da eficiéncia, do interesse publico e
da economicidade, uma vez que visam impulsionar as atividades institucionais do Confea — seus posicionamentos, servigos, programas e agdes - para
diferentes publicos de interesse a partir de temas relacionados as profissdes da engenharia, agronomia e geociéncias e as atribui¢des previstas na Lei n?
5.194/1966.

Podemos considerar que esta proposta de Edital de Patrocinio 2024 estd consolidada com o posicionamento sobre a aplicagdo da Lei n2 5.194/66, gerando
identificacdo e reconhecimento da fiscalizacdo e dos servigos prestados pelo sistema, estreitar relacionamento com publicos de interesse para
conhecimento dos servigos e da legislacdo, divulgar programas e politicas de atuag¢do entre outros, tendo em vista o volume e o foco dos resultados obtidos
por meio da realizagdo dos projetos patrocinados, e sua aderéncia aos objetivos consignados no Plano de Comunicagdo e no edital de selegdo publica de
projetos de patrocinio.

Uma vez caracterizada sua eficiéncia, conforme disposto na IN-SECOM n2 02/2019, o principio da economicidade é atendido na medida em que alcanca de
modo direcionado os publicos de interesse desejados, otimizando a aplicagdo do recurso investido e potencializando a qualidade da comunicagdo institucional.

A minuta do edital (Sei n2 0928296) observa o interesse publico ao selecionar projetos relacionados a temas das areas abrangidas pelo Sistema Confea/Crea
relevantes para a sociedade, a economia e o desenvolvimento do pais, demonstrando sua conexdo com os posicionamentos, programas e agdes institucionais
do Confea, o que confere valor a sua marca, e busca agregar valor a marca Confea, sempre associado ao cumprimento da missdo institucional do Sistema

Confea/Crea.

Sua eficacia tem sido comprovada com o nimero significativo de publico potencial ao qual a marca Confea tem sido exposta e sua efetividade demonstrada
pela excelente média obtida na taxa de conhecimento sobre a atuagdo do Confea e os produtos e servigos do Sistema Confea/Crea.
18. Tanto a conclusdo, como o corpo da analise promovida pelo SEPAT, indicam a aptiddo dos termos insculpidos na minuta de edital, para o incremento e
fortalecimento das atividades institucionais do Sistema Confea/Crea. Foi demonstrado que as a¢des precedentes promoveram um aumento do conhecimento dos
participantes dos eventos patrocinados, sobre a atuagdo, servigos e produtos do Sistema Confea/Crea, o que converge com a necessidade de cumprimento da
legislagdo e divulgagdo dos servigos disponibilizados aos profissionais.

Alinhamento com a estratégia de comunicagdo da instituicdo
19. Além da avaliagdo sobre os resultados esperados, o Estudo Técnico SEPAT (0931439) também avaliou o alinhamento das agdes propostas pela minuta de edital, em
face da estratégia de comunicagdo adotada pela organizagdo. O estudo técnico formulou as seguintes consideragdes:

Fundamentado pelos diagndsticos e orientagdes constantes da Politica de Comunicagdo do Confea e do Plano de Comunicagdo do Confea 2021-2023,
o planejamento das agdes de patrocinio, bem como da participagdo do Confea em eventos da engenharia, agronomia e geociéncias por meio da locagdo de
estande, conforme orienta IN-SECOM n2 2/2019, é realizado de modo complementar as formas de comunicagdo mais tradicionais, como publicidade e
marketing.

(...)

Balizador, o Plano de Comunicagdo do Confea 2021-2023 delimita os temas das agdes de comunicagdo ao disposto no art. 12 da Lei n2 5.194/1966 e nos arts. 22
e 32 do Regimento do Confea, aprovado pela Resolugdo n2 1.015/2006, o que é garantido na Politica de Patrocinio do Confea por meio do alinhamento dos
objetos a serem patrocinados aos direcionadores estratégicos do Confea, bem como aos temas de interesse das areas da Engenharia, da Agronomia e das
Geociéncias, conforme descrigdo dos seguintes objetos:

()

Além disso, a Politica de Patrocinio do Confea atende aos principios da comunicag¢do publica ao internalizar os aspectos educativo, informativo e de orientagdo
social por meio da valorizagdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais, geracionais, de género e de orientagdo sexual; do
reforco as atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente; da adequagdo das mensagens, linguagens e canais aos
diferentes segmentos de publico; da valorizagdo das estratégias de comunicagdo regionalizada e da uniformizagdo do uso de marcas, conceitos e identidade
visual utilizados na comunicagdo do Sistema Confea/Crea.

20. Nestes termos, a partir da andlise técnica, infere-se que o contelido da minuta de edital apresenta convergéncia com a estratégia de comunicagdo adotada pelo
Confea e pelo Sistema Confea/Crea.

Dos Demais Aspectos Juridico-Formais

21. A minuta de edital apresentada contempla os objetivos do patrocinio estabelecidos pelo Anexo da Decisdo PL n2 1144/2019, nos termos do art. 22:
Art. 22 O patrocinio pelo Confea tem como objetivos:
| - gerar identificagdo e reconhecimento do Confea por meio da iniciativa patrocinada;

Il - ampliar relacionamento do Confea com publicos de interesse;


https://abcpublica.org.br/conheca-os-12-principios-da-comunicacao-publica/

11l - divulgar marcas, produtos, servigos, posicionamentos, programas e politicas de atuagdo do Confea; e
IV - agregar valor a marca Confea.

22. E possivel verificar que todos os objetivos contemplados pelo art. 22 sdo passiveis de atingimento por meio dos termos observados na minuta de edital,
especialmente no tocante ao inciso Ill, que é justamente aquele que apresenta, maior afinidade com a prépria natureza dos conselhos de fiscalizagdo. Embora em
alguma medida todos os objetivos estejam sendo perseguidos, a énfase repousa justamente no inciso lll, o que é salutar.

23. O capitulo Il traz a disciplina sobre a selegdo publica de projetos, e o seu art. 72 as fases que devem permear a selegdo publica. O edital permite aferir que a
selegdo publica de projetos de patrocinio contempla as etapas de inscrigdo dos projetos (item 7), de habilitagdo documental (itens 8 e 9), de classificagdo técnica (item
10) e de aprovagdo (item 11), e homologagdo e divulgagdo dos projetos selecionados (item 12), o que demostra o atendimento ao art. 72 da Politica de Patrocinio.

24. Art. 72 O processo de selegdo publica de projetos de patrocinio contempla as etapas de inscri¢do dos projetos, de habilitagdo documental, de classificagdo técnica e
de aprovagdo, homologagio e divulgagdo dos projetos selecionados. Paragrafo tnico. O processo de sele¢do publica de projetos de patrocinio do Confea ndo prevé a
realizagdo de diligéncia por parte do patrocinador ou de interposi¢do de recurso por parte do proponente em qualquer de suas etapas.

25. O art. 82 traz a necessidade de alinhamento a missdo, aos valores e/ou a estratégia do Confea e abranger agdes de interesse das areas da engenharia, da
agronomia e das geociéncias, nos seguintes termos:

Art. 82 Os projetos de patrocinio devem estar alinhados a missdo, aos valores e/ou a estratégia do Confea e abranger acdes de interesse das areas da
engenharia, da agronomia e das geociéncias que apresentem os seguintes temas:

| - inovagdo, atualizagdo e geragdo de conhecimento técnico-cientifico;

Il - desenvolvimento tecnoldgico; e

IIl — exercicio, regulamentagdo ou fiscalizagdo profissional.

§ 12 Os projetos de patrocinio devem, de acordo com suas caracteristicas, observar os seguintes aspectos:

| - promogdo da igualdade étnica, de género e de oportunidades e combate a quaisquer formas de discriminagdo ou violéncia; e

Il - promogéo da acessibilidade de idosos e de pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida aos ambientes dos eventos ou aos produtos e servigos
decorrentes do projeto patrocinado.

§ 22 E vedado o patrocinio de projetos de cunho religioso ou politico-partidario ou de carater meramente comemorativo.

26. Embora tais preceitos devam ser avaliados especialmente no momento de apresentagdo dos projetos, ou seja, na analise individual das propostas, nota-se que a
minuta de edital dirige a atuagdo em maior medida ao disposto no inciso Ill do art. 82, que diz respeito ao exercicio, regulamentagdo ou fiscalizagdo profissional. O
item 2.2 do edital trazem justamente as diretivas insculpidas nos dois incisos do § 12 do art. 82, motivo pelo qual infere-se que tais aspectos foram devidamente
atendidos.

27. 0 art. 92 traz outros requisitos para a selegdo publica por meio de edital:

Art. 92 O edital de seleg¢do publica de projetos de patrocinio deve fixar prazo e documentos para inscrigdo dos projetos, condigdes para habilitagdo de
projetos e proponente, critérios para classificagdo dos projetos, prazos para aprovagdo dos projetos e divulgacdo de resultados e condigdes para
contratagdo, comprovagdo da execugdo e pagamento do patrocinio contratado.

28. Vale destacar que o art. 10 da Politica de Patrocinio demanda que a divulgacdo do edital deva ser previamente apreciada pelo Plenario do Confea, o que devera ser
feito em momento oportuno.

Da previsdo orgamentaria

29. Nio foi identificada nos autos a documentagdo relacionada & disponibilidade orgamentéria, o que é indispensavel para a apreciagdo do Conselho Diretor,
notadamente pelo vulto dos valores estabelecidos pelo edital para as agdes de patrocinio no item 4, cujos termos a seguir transcrevemos:

4. DOS RECURSOS A SEREM CONCEDIDOS

4.1. Este Edital contara com recursos no valor total de R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais) destinados a projetos para o exercicio de 2024.
30.Nesta linha, faz-se necessario o saneamento da instrugdo processual, com a verificagdo da disponibilidade orgamentaria
Il - CONCLUSAO

31. Ante o exposto, considerando os elementos que constam nos autos até o momento, ressalvando-se os aspectos de conveniéncia e oportunidade ndo sujeitos ao
crivo da presente andlise, conclui-se, do ponto de vista estritamente juridico, pela legalidade e juridicidade das disposicbes contidas na minuta de edital,
notadamente em seu aspecto formal, o que ndo dispensa a andlise individual das agdes de patrocinio decorrentes da adogdo do referido instrumento. Na
oportunidade, destacamos a necessidade de verificagdo prévia da disponibilidade orgamentaria para instruir a deliberagdo do Conselho Diretor.

[1] CARVALHO FILHO, José dos Santos. Manual de Direito Administrativo. 33. ed. — Sdo Paulo: Atlas, 2019, p. 118.

Considerando que por meio do Estudo Técnico SEPAT 0931439, de 19 de margo de 2024, o Setor de Patrocinio — Sepat acostou aos autos as

seguintes informacdes:

Considerando o Decreto n2 6.555, de 8 de setembro de 2008, que dispde sobre as agdes de comunicagdo do Poder Executivo Federal e da outras providéncias;

Considerando a Instru¢do Normativa da Presidéncia da Republica/Secretaria-Geral n? 1, de 27 de julho de 2017, que dispde sobre a conceituagdo das agdes de
comunicagdo do Poder Executivo Federal e da outras providéncias;

Considerando a Instrugdo Normativa da Presidéncia da Republica/Secretaria de Governo n? 2, de 23 de dezembro de 2019, que disciplina o patrocinio dos 6rgdos e
entidades do Poder Executivo federal e d4 orientagdes complementares;

Considerando a Lei n2 14.133, de 12 de abril de 2021 - Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos;

Considerando a Portaria n2 78/2024 (SEI 0895676), que trata da estrutura organizacional do Confea; e

Considerando Parecer SUCON n2 81/2023 (SEI ne 0758440), em que foi formalizada manifestag¢do juridica que solicitou posicionamento das instancias deliberativas e
decisérias do Confea acerca da continuidade da politica de divulgagdo da marca do Confea por meio de patrocinio de projetos e de locagdo de estande convalidando
sua efetividade como agdo de comunicagdo. Com objetivo de esclarecer o atendimento aos principios administrativos da eficiéncia, do interesse publico e
da economicidade, apresentamos manifestacdo técnica tomando por base a relagdo entre os instrumentos legais que regem a administragdo pulblica e os
instrumentos técnicos acerca da comunicagdo institucional.

Segundo textos de linguagem mais coloquial acerca do assunto, a administragdo publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios obedecera aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia conforme explicita o art. 37 da Constituigdo
Federal, cujos conceitos podem ser apresentados da seguinte forma:

O principio da eficiéncia objetiva a realizagdo das atribui¢des publicas com rapidez, perfeicdo e rendimento. Quando se fala em eficiéncia na administragdo publica,
significa que o gestor publico deve gerir a coisa publica com efetividade, economicidade, transparéncia e moralidade visando cumprir as metas estabelecidas. Segundo
Maria Sylvia Zanella Di Pietro, “o principio apresenta-se sob dois aspectos, podendo tanto ser considerado em relagdo a forma de atuagdo do agente publico, do qual
se espera o melhor desempenho possivel de suas atuagdes e atribuigGes, para lograr os melhores resultados, como também em relagdo ao modo racional de se
organizar, estruturar, disciplinar a administragdo publica, e também com o intuito de alcance de resultados na prestagdo do servigo publico” ... (Di Pietro, 2002,p. 83).

Inerente ao principio da eficiéncia, o principio da economicidade objetiva a minimizagdo dos gastos publicos, sem comprometimento dos padrdes de qualidade,
referindo-se a capacidade de uma instituigdo de gerir adequadamente os recursos financeiros colocados a sua disposigdo.

No contexto do direito, o interesse publico é um conceito que esta presente em diversas normas e principios, como a Constituigdo Federal, as leis e os regulamentos.
Ele orienta a atuagdo dos agentes publicos, que devem sempre buscar o bem comum e o interesse da sociedade como um todo. O interesse publico e o interesse do


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2008/decreto/D6555.htm
https://www.in.gov.br/materia/-/asset_publisher/Kujrw0TZC2Mb/content/id/19201676/do1-2017-07-28-instrucao-normativa-n-1-de-27-de-julho-de-2017-19201652
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/INSTRUCAONORMATIVAN2DE23DEDEZEMBRODE2019INSTRUCAONORMATIVAN2DE23DEDEZEMBRODE2019DOUImprensaNacional.pdf
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/l14133.htm
https://www.jusbrasil.com.br/artigos/

Estado ndo se confundem. O interesse publico é um conceito mais amplo, que inclui ndo apenas os interesses do Estado como pessoa juridica, mas também os
interesses da sociedade como um todo. Ja o interesse do Estado é um conceito mais restrito, que se relaciona diretamente com as atividades e finalidades do Estado
como pessoa juridica.

Somado a esses conceitos, temos o principio da publicidade que exige que os atos da administragdo publica sejam publicados de forma clara e transparente,
permitindo ao cidaddo fiscalizar a sua atuagdo.

Considerando Parecer ADCON n? 13/2024 (SEI n2 0918811), que analisou a minuta de Portaria que Regulamenta a politica de patrocinio do Confea, apresentada pela
CONT (SEI n2 0913493), em que destaca ser indispensavel que haja uma relagdo direta com as atividades finalisticas dos Conselhos de Fiscalizagdo.

O Tribunal de Contas da Unido, por meio do Acorddo n.2 1925/2019, publicou decisdo final acerca do Relatdrio de Fiscalizagdo Centralizada (FOC) referente ao
processo TC 036.608/2016-5, onde destacou:

"764. Por fim, é fundamental que, considerando o cardter social de atuagdo destas autarquias, cujas atribuicdes envolvem a fiscalizagéo da atividade profissional em
defesa da sociedade, a concessdo de patrocinios e apoios a eventos deve ser avaliado de forma rigorosa sobre o retorno esperado da agdo que de fato resultard em
beneficio para sua fi instit
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765. Assim, na esteira do exposto anteriormente em relagdo aos convénios, o entendimento desta equipe é de que ndo hd dbice a realizagdo de patrocinios ou apoios
financeiros por parte dos conselhos de fiscalizagéo profissional, desde que amparado em normativo que o regulamente, os quais devem obedecer aos principios que
regem a administragéo publica, utilizando os parémetros relativos as relagdes contratuais definidas na Lei 8.666/1993.

(...)

767. Das evidéncias acima, verifica-se que, além de alguns conselhos nédo possuirem normativo que regulamente a realizagdo de patrocinios ou apoios financeiros a

relagcdo com a atividade finalistica destas autarquias. O CFBio, por exemplo, ndo possui norma regulamentadora, entretanto, realizou diversos aportes de recursos
como para o 112 Expoprag 2016 (RS 37.200,00) .

768. Contudo, a maioria das falhas verificadas estd relacionada a realizagdo de transferéncia financeiras que ndo possuem qualquer relagdo com os objetivos
institucionais destas entidades, como por exemplo a previséo constante da Res. CFC 878/2000 (p. 353 e 354, peca 64) , que permite o repasse para cursos de mestrado
e doutorado. Conforme serd detalhado em item mais adiante neste relatério, estas autarquias exercem atividade tipica de Estado a elas delegados por lei federal. Suas
atribuicdes, além daquelas de cunho relativo a sua organizagdo interna e ao seu funcionamento administrativo, estdo relacionadas as fungdes de registro,
normatizagdo, fiscalizagéo, julgamento e orientagéo.

769. Ndo estd entre suas atribuigbes patrocinar ou realizar apoios financeiros a instituices de ensino e, tampouco, realizar a formagdo do profissional, mediante

defesa da sociedade.

770. Cabe, neste caso, determinar aos conselhos de fiscalizagdo profissional que a concessdo de patrocinio ou apoio financeiro a terceiros deve ser amparada em
normativo interno que a regulamente, o qual exija: a andlise dos beneficios esperados da ag¢éo e o seu alinhamento aos objetivos institucionais; a natureza
contratual; e a aplicagdo da Lei 8.666/1993 no que for cabivel.

ANALISE

Observados os conceitos acima explicitados, buscamos identificar a relagdo — ou falta dela — entre os principios apontados e a minuta de edital de patrocinio
001/2024.

Além disso, nos termos da Instrugdo Normativa SECOM n2 01/2017 (0916855), entendemos que as agdes que teriam maior pertinéncia, com a natureza dos servigos
prestados pelo Confea, estariam relacionadas a consolidar posicionamento sobre a aplicagdo da Lei n? 5.194/66, gerar identificagdo e reconhecimento da
fiscalizagdo e dos servigos prestados pelo sistema, estreitar relacionamento com publicos de interesse para conhecimento dos servigos e da legislacdo, divulgar
programas e politicas de atuagdo entre outros

Considerando o Decreto n2 6.555/2008, as ac¢des de comunicagdo do Confea sdo desenvolvidas e executadas com os objetivos de dar amplo conhecimento a
sociedade de suas politicas e programas; divulgar os direitos do cidaddo e servigos colocados a disposi¢do dos profissionais e empresas; estimular a participagdo da
sociedade no debate e na formulagdo de politicas publicas relacionadas a Engenharia, Agronomia e as Geociéncias; e disseminar informagdes sobre assuntos de
interesse publico dos diferentes segmentos sociais, em especial aqueles que constituem seu publico de interesse a exemplo dos profissionais, empresas, docentes,
estudantes e gestores publicos.

Para atender ao Decreto n? 6.555/2008, o Confea elaborou a Politica de Comunicag¢do do Confea, o Plano de Comunicag¢do do Confea 2021-2023 e pesquisas de
opinido que apresentam os fundamentos para a posterior realizagdo das agdes de comunicagdo: a) publico de interesse da comunicagdo institucional; b) diagndstico de
sua imagem junto aos publicos de interesse; c) analise Swot, identificando ameagas e oportunidades decorrentes do cenario, e os pontos fortes e fracos relacionados a
sua atuagdo, dada sua missdo institucional; d) diretrizes para os temas dos projetos patrocinados, vinculando-os a sua atuagdo estratégica e regimental; e e) os fatores
que apoiaram a defini¢do das métricas para mensuragdo da eficdcia das agdes de comunicagdo propostas.

As pesquisas de opinido anteriormente realizadas demonstraram o desconhecimento da sociedade sobre a relevancia da atuagdo do Sistema Confea/Crea em prol do
interesse publico, bem como desconhecimento dos profissionais acerca da missdo do Confea e dos Creas como drgdos de fiscalizagdo profissional. Percepgdo ainda
verificada na pesquisa mais recente, realizada pelo Instituto de Pesquisa Datafolha, com Representantes da Sociedade, Formadores de Opinido e Profissionais
Registrados, registrando também a falta de entendimento sobre a amplitude e a complexidade dos trabalhos que sdo desempenhados pelos profissionais abrangidos
pelo Sistema Confea/Crea.

Quadro 1. Exemplo de varidveis para analise da marca Confea

Variavel Definicdo

Conhecimento | As pessoas sabem que o Confea existe?

Familiaridade | Até que ponto as pessoas conhecem o Confea? O que ele oferece?

Associagbes Quais qualidades vém a mente quando as pessoas pensam no Sistema Confea/Crea?

Até que ponto as pessoas valorizam a atuagdo do Sistema Confea/Crea? Possui boa

Preferéncia <
repercussdo?

As pessoas levam o Sistema Confea/Crea em consideragdo para realizar uma

Consideragdo | atividade/empreendimento de engenharia, agronomia ou geociéncias? E para utilizagdo de
produtos ou servigos?

Recomendagdo | As pessoas recomendariam os servigos do Sistema Confea/Crea para seus colegas?

As pessoas sabem que os patrocinios estdo relacionados com as agdes finalisticas do

Finalidade Confea?

Adaptacdo do estudo caracterizado como Country Brand Report América Latina da empresa Future Brand que analisa o ranking de marca pais (fonte FUTUREBRAND,
2018)

Da Pesquisa Qualitativa Datafolha

Entre os meses de novembro e dezembro de 2021, foi realizado pelo Instituto de Pesquisa Datafolha levantamento qualitativo sobre a comunicagdo institucional do
Confea. Com base neste material o Conselho pode avaliar questdes relevantes para aprimorar o planejamento estratégico e desenvolver novas campanhas
institucionais.

Para saber como a sociedade percebe o Sistema, foi definida uma amostra total com 10 grupos de discussdo, com 6 a 8 participantes em cada grupo, de maneira
virtual. Os participantes de ambos os sexos, classes A e B, acima de 25 anos, sdo das 5 regides do pais, nos seguintes estados: Manaus, Goidnia, Salvador, Sdo Paulo e
Porto Alegre.

A sociedade compreende que a principal atribui¢do do Crea seja fiscalizar obras, profissionais e regulamentar a profissdo. No entanto, as pessoas entendem que o Crea
também funciona como um sindicato para os profissionais, brigando pelo piso salarial da categoria, por exemplo, o que ndo corresponde a realidade. Como forma de
melhoria, até para se aproximar da sociedade, os participantes sugerem mais divulgagdo das fung¢des do Sistema e promogdo de campanhas educativas, exaltando a
relevancia de se contratar profissional capacitado atuante na prevengdo de acidentes.

Questdes sobre relevancia das profissdes, atribui¢des do Sistema, além de agbes de comunicagdo institucional foram analisadas durante entrevistas em profundidade
com 30 profissionais registrados representantes de todas as regiGes geograficas.



Independentemente da formagdo e da drea de atuagdo dos entrevistados, é consenso que as profissdes sdo de extrema importancia e contribuem para o
desenvolvimento do Brasil. Na area de Engenharia, por exemplo, os participantes ressaltaram como os calculos probabilisticos evitam grandes tragédias. No ramo da
Agronomia, pontuaram que a evolugdo da profissdo beneficia a produgdo e a capacidade de colheita de grdos. Para os entrevistados, as Geociéncias sdo pilar de base
para o desenvolvimento nacional pela possibilidade de execugdo de mapas geoldgicos para fins de planejamento, projetos, construgdo e manutengdo de obras.

Os registrados consideram que as profissGes deles sdo valorizadas pela sociedade, mas ainda falta informagdo sobre a real relevancia em se contratar profissionais
qualificados. Ainda sobre divulgagdo, eles tiveram a oportunidade de avaliar dois filmes da campanha institucional “Contrate um engenheiro”. O video sobre
construgdo agradou ao publico, principalmente pelo reforgo de que uma obra bem feita deve ser conduzida por profissional devidamente capacitado, e com registro
no Crea. Ja o filme com o tema Agronomia foi caracterizado como propaganda que torna a drea conhecida, mostrando a importédncia do profissional no campo para
que as colheitas sejam mais eficientes e com produtos de qualidade. Além disso, alguns salientaram que o selo de garantia do Confea/Crea valoriza os profissionais do
segmento.

Também foram feitas 10 entrevistas em profundidade, com representantes das classes A e B, que incluiram formadores de opinido, como professor, representante de
Crea Junior, jornalista, representantes de associagdo e blogueiros nos estados do Cear3, Rio Grande do Norte, Minas Gerais, Sdo Paulo e Santa Catarina.

Desse publico, muitos acreditam que o Sistema deveria atuar com foco nos demais interesses profissionais, principalmente relacionados ao piso salarial. Houve
recomendagdo ainda para ampliar a divulgagdo de normas técnicas e legislagdo, e para que haja interagdo com os jovens, destacando o papel das universidades e a
importancia do Crea Junior. Os formadores de opinido sugestionaram a criagdo de banco de vagas para profissionais, bem como publicagdo anual de impacto para os
profissionais com um panorama completo sobre a atuagdo das areas no pais.

Os resultados dessa pesquisa nos levam a inferir que a sociedade em geral e os préprios profissionais registros ndo conhecem de forma correta qual o papel do
Sistema Confea/Crea e motivam a utilizagdo de agdes comunicagdo direcionadas, a exemplo das politicas de patrocinio, que, voltadas ao fortalecimento da imagem
institucional, contribuem para o desenvolvimento das atribuigées institucionais do Sistema Confea/Crea, como exemplificado nas imagens de eventos que o Confea
patrocinou nos Ultimos anos, apresentadas em anexo.

Do Alinhamento Estratégico

Tanto a analise SWOT quanto os diagndsticos decorrentes da pesquisa de opinido permitem direcionar pautas e agdes, bem como desenvolver novas campanhas
institucionais com vistas a aprimorar a divulgagdo da missdo e dos resultados do Sistema. Sendo que o contrdrio também ocorre, como exemplifica o Referencial
Estratégico para o Sistema Confea/Crea 2023-2024 que, aprovado pela Decisdo PL-0996/2022, identifica as agbes e os temas que devem ser desenvolvidos pela
comunicagdo institucional do Confea e dos Creas para potencializar o conhecimento acerca das orientagdes da Estratégia Federal de Desenvolvimento 2021-2031 e das
metas da Agenda 2030 da ONU que interagem como nossa atuagdo institucional, os quais passaram a constituir direcionadores estratégicos para o Sistema
Confea/Crea tendo em vista sua natureza juridica.

Quadro 2. Orientagdes do Referencial Estratégico para o Subprograma Comunicagdo e Eventos, visando ao alinhamento dos temas das ages de comunicagdo do
Sistema as diretrizes da EFD 2031 e dos objetivos da Agenda 2030 da ONU

Estratégia Orientagdo

Eixo Diretriz ou Objetivo

Brasileira ) ou Meta
DIMENSAO Para a ampliagdo dos esforgos em
Econdmica educacdo, ciéncia, tecnologia e

FOCO Educagdo,
ciéncia, tecnologia e
inovagdo; Trabalho
decente e
crescimento
econdmico; Industria,
inovagdo e
infraestrutura;
Cidades e
comunidades
sustentdveis

Estratégia Federal
de
Desenvolvimento
(EFD) 2020-2031

EFD 1 - Alcangar o
crescimento
econdmico
sustentado e a
geragdo de empregos,
com foco no ganho de
produtividade, na
eficiéncia alocativa e
na recuperagdo do
equilibrio fiscal.

inovagdo: ampliar o conhecimento da
biodiversidade dos biomas brasileiros e
dos respectivos servigos ecossistémicos
e ativos de base bioldgica,
desenvolvendo o amplo potencial de
seu uso sustentavel, com a coordenagdo
de investimentos nacionais e
internacionais;

Para a ampliagdo dos esforgos em
educacdo, ciéncia, tecnologia e
inovagdo: ampliar os mecanismos de
incentivo a agdes conjuntas entre
instituigdes publicas e privadas, de
modo a gerar um ecossistema de
inovagdo mais simbidtico e um
ambiente de negdcios mais
empreendedor e dindmico;

Para a ampliagdo dos esforgos em
educacdo, ciéncia, tecnologia e
inovagdo: posicionar o agronegocio
brasileiro como referéncia na promogéo
de satde e qualidade de vida para a
sociedade mundial, por meio da
produgio eficiente e da entrega efetiva
de produtos, servigos, processos e seus
derivados, com base em
sustentabilidade, bioeconomia,
agricultura digital, inovagdo aberta e
sistemas alimentares contemporéaneos;

Agenda 2030 para
o Brasil

ODS 08 - Promover o
crescimento
econémico
sustentado, inclusivo
e sustentavel,
emprego pleno e
produtivo e trabalho
decente para todos

Ampliar a eficiéncia da utilizagdo de
recursos globais no consumo e na
produgdo, e empenhar-se para dissociar
o crescimento econémico da
degradacdo ambiental, de acordo com o
Plano de Agdo para Produgdo e
Consumo Sustentaveis (PPCS).

ODS 09 - Construir
infraestruturas
resilientes, promover
aindustrializagdo
inclusiva e sustentdvel
e fomentar a inovagdo

Fortalecer a pesquisa cientifica e
melhorar as capacidades tecnoldgicas
das empresas, incentivando, até 2030, a
inovagdo, visando aumentar o emprego
do conhecimento cientifico e
tecnoldgico nos desafios
socioecondmicos nacionais e nas
tecnologias socioambientalmente
inclusivas; e aumentar a produtividade
agregada da economia. a) Aumentar
para 3.000 o nimero de trabalhadores
de pesquisa e desenvolvimento por
milh3o de habitantes b) Aumentar para
120.000 o nimero de técnicos e
pesquisadores ocupados em P&D nas
empresas; ¢) Aumentar para 2,00% os
gastos publico e privado em pesquisa e
desenvolvimento em relagdo ao PIB
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ODS 11 - Tornar as
cidades e os
assentamentos
humanos inclusivos,
seguros, resilientes e
sustentdveis

Fortalecer as iniciativas para proteger e
salvaguardar o patrimoénio natural e
cultural do Brasil, incluindo seu
patriménio material e imaterial.

Até 2030, proporcionar o acesso
universal a espagos publicos seguros,
inclusivos, acessiveis e verdes, em
particular para as mulheres, criangas e
adolescentes, pessoas idosas e pessoas
com deficiéncia, e demais grupos em
situagdo de vulnerabilidade.

DIMENSAO
Infraestrutura

FOCO Servigos de
telecomunicagdes;
Seguranga e
eficiéncia energéticas

Estratégia Federal
de
Desenvolvimento
(EFD) 2020-2031

EFD 3 - Fomentar o
desenvolvimento da
infraestrutura, com
foco no ganho de
competitividade e na
melhoria da
qualidade de vida,
assegurando a
sustentabilidade
ambiental e
propiciando a
integragdo nacional e
internacional.

Para a modernizagdo dos servigos de
telecomunicagdes: estimular a pesquisa
e o desenvolvimento tecnoldgico e
produtivo, a atualizagdo constante dos
servigos de tecnologia da informagdo e
comunicagdo - TIC, a inteligéncia
artificial, a seguranga cibernética e a
distribuigdo de tecnologias digitais, de
forma a acompanhar a fronteira
econdmica mundial;

Para a promogdo da seguranga hidrica,
permitindo usos multiplos da agua com
eficiéncia: discutir o valor da dgua, de
forma a promover o uso racional e os
investimentos no setor, sem prejuizo da
sua fungdo social;

Para a promogdo da seguranga hidrica,
permitindo usos multiplos da agua com
eficiéncia: ampliar e difundir o
conhecimento sobre as aguas
subterraneas e suas interagdes com as
4guas superficiais, por meio da
realizagdo de levantamentos, estudos e
pesquisas, com vistas a elaboragdo de
um modelo de gestdo integrada dos
recursos hidricos;

DIMENSAO
Ambiental

FOCO Fontes
renovaveis na matriz
energética;
Sustentabilidade
ambiental; Potencial
econdémico do meio
ambiente; Agua
potavel e
saneamento;
Consumo e produgdo
sustentdveis

Estratégia Federal
de
Desenvolvimento
(EFD) 2020-2031

EFD 4 - Promover a
conservagao e o uso
sustentavel dos
recursos naturais,
com foco na
qualidade ambiental
como um dos
aspectos
fundamentais da
qualidade de vida das
pessoas, conciliando a
preservagdo do meio
ambiente com o
desenvolvimento
econdmico e social.

Para a ampliagdo da participagdo das
fontes renovaveis na matriz energética:
incentivar a pesquisa, a produgdo e o
uso de combustiveis limpos na matriz
energética brasileira;

Para a sustentabilidade ambiental:
estimular a conservagdo e o uso
sustentdvel da biodiversidade dos
biomas nacionais e ambientes marinhos,
dos recursos minerais, hidricos e do
potencial energético no territério
brasileiro;

Para o aproveitamento do potencial
econdmico do meio ambiente: fomentar
a pesquisa cientificae o
desenvolvimento da cadeia produtiva da
bioeconomia, com foco no
aproveitamento das potencialidades da
biodiversidade para a utilizagdo como
farmacos, fitofarmacos, medicamentos,
cosméticos, bioenergia, biomateriais e
outros do interesse da industria;

Agenda 2030 para
o Brasil

ODS 06 - Assegurar a
disponibilidade e
gestdo sustentavel da
4gua e saneamento
para todos

Até 2030, aumentar substancialmente a
eficiéncia do uso da dgua em todos os
setores, assegurando retiradas
sustentdveis e o abastecimento de agua
doce para reduzir substancialmente o
numero de pessoas que sofrem com a
escassez.

ODS 12 - Assegurar
padrdes de produgdo
e de consumo
sustentaveis

Até 2030, reduzir o desperdicio de
alimentos per capita nacional, em nivel
de varejo e do consumidor, e reduzir as
perdas de alimentos ao longo das
cadeias de produgdo e abastecimento,
incluindo as perdas pds-colheita.

DIMENSAO Social
FOCO Fome zero e
agricultura
sustentavel;
Igualdade de género

Agenda 2030 para
o Brasil

ODS 03 - Assegurar
uma vida saudavel e
promover o bem-
estar para todos, em
todas as idades

Até 2030 acabar, como problema de
saude publica, com as epidemias de
AIDS, tuberculose, malaria, hepatites
virais, doengas negligenciadas, doengas
transmitidas pela agua, arboviroses
transmitidas pelo aedes aegypti e outras
doengas transmissiveis.

Até 2030, reduzir pela metade as mortes
e lesBes por acidentes no transito.

O Referencial Estratégico para o Sistema Confea/Crea 2023-2024 também apresenta um conjunto de sugestGes relacionadas ao aprimoramento dos processos do
Subprograma Comunicagdo e Eventos que deverdo ser consideradas pelas organiza¢des do Sistema Confea/Crea para defini¢do de objetivos, indicadores e metas do
respectivo Plano Plurianual 2023-2024:

Quadro 3. Sugestdes relacionadas ao aprimoramento dos processos do Subprograma Comunicagdo e Eventos

Assunto
Agenda 2030

Sugestdo a ser considerada pelo Confea, Creas e Mutua
Incentivar a atuag¢do do profissional e/ou das entidades de classe na divulga¢do da Agenda

2030, observando as sugestdes da Cartilha Agenda 2030 - O Sistema Confea/Crea e Mutua



https://confeagti-my.sharepoint.com/personal/felipe_pasqualini_confea_org_br/_layouts/15/onedrive.aspx?ga=1&id=%2Fpersonal%2Ffelipe%5Fpasqualini%5Fconfea%5Forg%5Fbr%2FDocuments%2FCGU%2FNormativos%20internos%2FReferencial%20Estrat%C3%A9gico%20Sistema%202023%5F2024%2Epdf&parent=%2Fpersonal%2Ffelipe%5Fpasqualini%5Fconfea%5Forg%5Fbr%2FDocuments%2FCGU%2FNormativos%20internos
https://www.confea.org.br/agenda-2030

preocupado em transformar e do Relatério da Unesco — Engenharia para o desenvolvimento
sustentavel

Incentivar a divulgagdo da Agenda 2030 pelas organizagdes do Sistema Confea/Crea, em
especial da Cartilha Agenda 2030 - O Sistema Confea/Crea e Mutua preocupado em
transformar e do Relatério da Unesco — Engenharia para o desenvolvimento sustentdvel

Incorporar a politica de comunicagdo das organizagdes do Sistema Confea/Crea os
principios, valores e norteadores da Agenda 2030 e EFD 2020-2031
Definir na politica de comunicagdo das organiza¢des do Sistema Confea/Crea publicos,

Comunicagdo

integrada servigos e produtos de comunicagdo especificos que ampliem a percepgdo de valor
entregue no dmbito do debate e implementagdo de politicas publicas
Direcionar ou ampliar o desenvolvimento de produtos de comunicagdo institucional em
ambito federal ou regional, alinhando sua pauta as orientages e metas da EFD e Agenda
2030

Plano de

Direcionar ou ampliar a realizagdo de agGes publicitarias pelas organizagdes do Sistema
Confea/Crea, capilarizando e ampliando a divulga¢do do papel da engenharia, da agronomia
e das geociéncias na defesa da sociedade e de temas de interesse publico dos diferentes
segmentos sociais, alinhando sua pauta as orientagdes e metas da EFD e Agenda 2030

Comunicagdo

Incorporar a politica de patrocinio das organizagdes do Sistema Confea/Crea os principios,
valores e norteadores da Agenda 2030 e EFD 2020-2031

Direcionar ou ampliar o patrocinio de projetos pelas organizagdes do Sistema Confea/Crea,
alinhando sua pauta as orientagdes e metas da EFD e Agenda 2030, incorporando inclusive
Patrocinio o patrocinio a pesquisa e a divulgagdo de conhecimento e ao desenvolvimento de produtos
e servigos de engenharia, agronomia e geociéncia, observados os critérios de viabilidade
técnica e financeira

Incorporar como requisitos de admissibilidade e qualificagdo técnica dos projetos de
patrocinio os principios, valores e norteadores da Agenda 2030 e EFD 2020-2031

Adotar como subsidio para comunicagdo as informagdes tratadas a partir do banco nacional
Banco de de dados de escolas, cursos profissional, empresa, ART, fiscalizagdo e julgamento visando a
dados divulgagdo de informagdes consistentes em face do atendimento dos requisitos de
confiabilidade e integridade

Atuar em parceria e subsidiar os Poderes Federal, Estadual e Municipal, as institui¢des de
ensino e de pesquisa e a sociedade em geral com informag&es consistentes, mediante
disponibilizagdo de acesso a dados, indicadores e publicagdes, acerca do desenvolvimento
das atividades de profissionais e empresas nas areas da engenharia, agronomia e
geociéncias, dos produtos e servigos prestados pelo Sistema Confea/Crea, bem como de sua
contribuigdo no debate e implementagdo de politicas publicas, as quais constituem eixos do
planejamento e investimento fixados pelo Governo Brasileiro para o periodo

Articulagdo
institucional

Governanga Publica é a aplicagdo de préticas de lideranga, de estratégia e de controle, que permitem aos mandatdrios de uma organizagdo publica e as partes nela
interessadas avaliar sua situagdo e demandas, direcionar a sua atuagdo e monitorar o seu funcionamento, de modo a aumentar as chances de entrega de bons
resultados aos cidaddos, em termos de servigos e de politicas publica. Neste sentido, os processos de governanga — entre os quais se insere a comunicagdo com partes
interessadas - moldam a maneira como uma organizacdo é dirigida e da para o al dos seus objetivos e cumprimento das suas obrigacbes de
prestagdo de contas e responsabilidade.

PARTES INTERESSADAS: pessoas, grupos ou instituicbes com interesse em bens, servigos ou beneficios publicos, podendo ser afetados positiva ou negativamente, ou
mesmo envolvidos no processo de prestagdo de servigos publicos. Em resumo, sdo aqueles cuja atuagdo e opinido devem ser levadas em conta na formulagdo de
estratégias, na prestagdo de contas e na transparéncia. No setor publico, abrangem: agentes politicos, servidores publicos, usuarios de servigos e cidaddos em geral,
fornecedores, instituigdes governamentais ou ndo governamentais, como 6rgdos reguladores, organizagdes da sociedade civil, da academia, da midia, do setor
privado, cada qual com interesse legitimo na organizagdo publica, mas ndo necessariamente com direitos de propriedade (IFAC, 2001; OCDE, 2018)

Nesse contexto, conforme a publicagdo Comunicagdo e marketing no setor publico: diferentes abordagens para a realidade brasileira / Layon Carlos Cezar -- Brasilia:
Enap,_2019 que explicita que tanto nas pesquisas para justificacdo das a¢des de marketing publico quanto na analise do ambiente em que estd inserido, a
fundamentagdo caracteriza estratégias fundamentais para definicdo de objetivos, o planejamento da comunicagdo do Confea vem se estruturando. Trazendo como
principal tipologia o marketing de organizagdes e servigos, o Plano de Comunicagdo 2021-2023 tem como um de seus objetivos fortalecer a imagem institucional do
Confea, mediante a divulgagdo dos produtos e servigos publicos do Sistema Confea/Crea e a disseminagdo das informagdes que ressaltam a importancia da
verificagdo e fiscalizagdo do exercicio das profissdes da Engenharia, Agronomia e Geociéncias, contribuindo em ultima analise para relagbes éticas de trabalho e
profissionais e empresas valorizados.

E relevante também registrar que a mensuragdo dos resultados da comunicagio institucional do Confea vem sendo desenvolvida, tendo sido estabelecidos em 2023 os
indicadores de produto para viabilizar o acompanhamento de sua eficécia, conforme o Principio da Eficacia Comunicativa no ambito da comunicagdo publica:

A Comunicagdo Publica busca eficicia comunicativa. Deve zelar pela utilidade e relevancia dos contetdos veiculados e pela otimizagdo dos recursos empregados.
Gastos relativos a publicidade da administragdo publica devem ser transparentes, baseados em principios técnicos e canalizados para a diversidade de midias e
publicos, sem favorecimentos ou distor¢des. Devem ainda contar com indicadores de eficacia que possibilitem seu aperfeicoamento e o acompanhamento pela
sociedade.

Caracterizado como Indicadores de Resultado segundo o Guia referencial para construcdo e andlise de indicadores / Leandro Oliveira Bahia. -- Brasilia: Enap, 2021
os indicadores de produto demonstram quantitativamente os bens e servigos produzidos como resultado da combinagdo de um conjunto de insumos, mediante
determinado processo, apontando a eficacia, ou seja, a capacidade de alcangar as metas e objetivos planejados.

Figura 1. Indicadores de esforgo e de resultados
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Quadro 4. Demonstrativo do planejamento e resultados da comunicagdo do Confea no periodo de 2021 a 2023

Objetivo Iniciativa .Publlco de Projeto/Atividade | Indicador 2021 2022 2023
interesse

Uniformizar | Estabelecer Presidentes, Regulamentar e Taxa de - - 100%

a Gestdo da | diretrizes diretores, implantar politica | execugdo das

comunicagdo | para a empregados e | de comunicagdo | agbes de

institucional | comunicagdo |comunicadores | institucional do alinhamento da
institucional Sistema
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do Sistema do Confea e Confea/Crea e comunicagdo
Confea/Crea |dos Creas Mutua institucional
e Mutua Regulamentare | Taxa de
implantar as execugdo do
diretrizes de projeto de o o
o (1)
patrocinio do aperfeicoamento 0% 5% 15%
Sistema do processo de
Confea/Crea patrocinio
X Ne de
Sociedade, .
RS Gerenciar o plano | campanhas
Manter o profissionais, - 4 4 4
4 de campanhas publicitarias
planejamento | gestores
o executadas
de publicos,
Taxa de
campanhas docentes, i
ol . X X conhecimento
publicitirias | discentes, Realizar pesquisa L
: : . dos publicos de .
do Sistema liderangas do | de opinido X Mediano |-
. " interesse sobre o
Confea/Crea |Sistemae publica .
Influenciadores Sistema
Confea/Crea
+2% +4%
Taxa de
. N -2% Instagram | Instagram
Ampliar a crescimento do o o
divulgagdo das n? de seguidores Instagram 2% 1%
redes do Confea | ou inscritos dos -1% Facebook | Facebook | Facebook
int s d +6% Twiter +1% +9%
SO i . M L S L2
. X n di itul ; % nf Youtube +3% +22%
Soc]lcied'ade,' gital do Lontea Youtube | Youtube
pronssionals, 12,629 | 144.841
. gestores
Aprimorar a iblicos Instagram | Instagram
comunicagdo z:cente; Taxa de 32.288 45.482
digital do di " ! Estabelecer engajamento do | 84.203 Facebook | Facebook
Confea I';scen €5, d ferramentas de n? de seguidores | Facebook 24.975 8.469
Sli :rf:cas ° aferigdo do ou inscritos dos | 6.671LinkedIn | LinkedIn | LinkedIn
Ini'l eenac'eadores ambiente digital canais de Total = 404 505
uend do Confea comunicagdo 90.874 Twitter Twitter
digital do Confea Total = Total =
70.296 199.297
-23% +184%
Publicar noticias N@ de noticias
) publicadas no | 544 518 4710
no site do Confea | "
site do Confea
Ne de
ublicagbes
P .9 22 43 32
patrocinadas
pelo Confea
Ne de
exemplares
Fortalecer a distribuidos de )
L - - 50.750
marca publicagdes
Confea Patrocinar patrocinadas
projetos de pelo Confea
iniciativa de Ne@ de eventos
terceiros que patrocinados 62 155 108 (2
envolvam temas | pelo Confea
de interesse da N2 de
Engenharia, participantes
Agronomia e dos eventos 18.735 39.554  |69.389 (2
Geociéncia patrocinados
. pelo Confea
Divulgar a
Ne de
marca Confea .
. contrapartidas
por meio de L
rojetos de de comunicagdo
projex Profissionais, contratadas por | 753 1791 1.863(
iniciativas de R
. docentes, meio dos
terceiros que | . R
discentes e projetos de
envolvam R .
liderangas do patrocinio
temas de Sistema °
interesse da Ne d}e- N
Engenharia, participacoes d_o 16 48 400
Agronomia e Confea por meio
Geociéncia de estandes
Ne de
participantes
dos eventos nos
(3)
Participar de quais o Confea 738.310 1.515.340 1 795.130
eventos de participou por
interesse da meio de estande
Engenharia, Taxa de
Agronomia e conhecimento
Geociéncia por dos
meio da locacdo | frequentadores
de estandes dos estandes
promovidos pelo Média
Confea sobre 9,23
sua atuagdo e
sobre os
produtos e
servigos do
Sistema
Aprimorar a | Qualificar as | Liderangas do | Contratar e Ne de liderangas |- - Em
atuagdo das | liderangas Sistema implantar capacitadas execugao
liderangas como porta- servigos empresa




do Sistema | vozes do especializados licitada BR

Confea/Crea | Sistema para realizagdo de +
como Confea/Crea treinamento de
agentes da midia ou curso de
comunicagdo formagéo de
institucional porta-vozes
Padronizar para
Em
os porta-vozes " .
~ N2 de mengdes execugao
apresentagdes ou X
. na imprensa - - empresa
contetdos sobre .
. externa licitada BR
o Sistema
+
Confea/Crea

1. Resultado equivalente a entrega do estudo técnico (5%) e da proposta de normativo (10%) que regulamenta as diretrizes para o patrocinio no Sistema
2. Resultados mensurados até 15/12/2023 e estimados a partir dos projetos de patrocinio homologados pela Decisdo PL-1098/2023

3. Resultados mensurados até 30/09/2023

Do Patrocinio

O Decreto n2 6.555/2008 também estabelece que as agdes de comunicagdo do Poder Executivo Federal compreendem, entre outros, o patrocinio, o qual se encontra
conceituado pela Instrugdo Normativa-SECOM n2 1/2017 e disciplinado pela Instru¢do Normativa-SECOM n¢ 2/2019.

PATROCINIO: agdo de comunicagdo que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento, gerar identificacdo e reconhecimento, estreitar relacionamento com
publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servigos, divulgar programas e politicas de atuagdo, por meio da aquisigdo do direito de associagdo da imagem do
6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros.

O Patrocinio é uma agdo de comunicagdo que visa a divulgagdo da marca por meio da aquisi¢do do direito de associagdo da imagem do érgdo publico, enquanto
patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros. Aprovada pela Decisdo Plendria PL-1144/2019, a Politica de Patrocinio do Confea tem como objetivos: a) gerar
identificagdo e reconhecimento do Confea por meio da iniciativa patrocinada; b) ampliar relacionamento do Confea com publicos de interesse; c) divulgar marcas,
produtos, servigos, posicionamentos, programas e politicas de atuagdo do Confea; e d) agregar valor a marca Confea.

Fundamentado pelos diagndsticos e orientagdes constantes da Politica de Comunicagdo do Confea e do Plano de Comunicagdo do Confea 2021-2023, o planejamento
das agdes de patrocinio, bem como da participagdo do Confea em eventos da engenharia, agronomia e geociéncias por meio da locagdo de estande, conforme
orienta IN-SECOM n2 2/2019, é realizado de modo complementar as formas de comunicagdo mais tradicionais, como publicidade e marketing.

Relativamente as diretrizes para as tematicas a serem abordadas, as agdes de comunicagdo do Confea observam o § 12 do art. 37 da Constituigdo Federal, que
estabelece que a “publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social,
dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos.”

Balizador, o Plano de Comunica¢do do Confea 2021-2023 delimita os temas das a¢des de comunica¢do ao disposto no art. 12 da Lei n2 5.194/1966 e nos arts. 22 e 32
do Regimento do Confea, aprovado pela Resolugdo n2 1.015/2006, o que é garantido na Politica de Patrocinio do Confea por meio do alinhamento dos objetos a serem
patrocinados aos direcionadores estratégicos do Confea, bem como aos temas de interesse das dreas da Engenharia, da Agronomia e das Geociéncias, conforme
descri¢do dos seguintes objetos:

Evento, no formato presencial ou on-line: congresso, conferéncia, encontro, férum, curso de aperfeigoamento, minicurso, semindrio, workshop, feira, ciclo de
palestra e evento similar realizado no pais que estimule a inovagdo, atualizagdo e geragdo de conhecimento técnico-cientifico, divulgue agdes e/ou projetos
voltados ao desenvolvimento tecnoldgico e discuta agdes e estudos relacionados ao exercicio, regulamentagdo ou fiscalizagdo profissional; e

Publicagdo: livro, anuario, relatério de gestdo, revista em suporte tradicional (papel), digital ou e-book sobre temas relacionados a inovagéo, a atualizagdo e a
geragdo de conhecimento técnico cientifico e a divulgagdo de agdes e/ou projetos voltados ao desenvolvimento tecnoldgico ou ao exercicio, regulamentagdo ou
fiscalizagdo profissional, de cunho histérico, académico, cientifico ou tecnolégico.

Além disso, a Politica de Patrocinio do Confea atende aos principios da comunicagdo publica ao internalizar os aspectos educativo, informativo e de orientagdo social
por meio da valorizagdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais, geracionais, de género e de orientagdo sexual; do reforgo as
atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente; da adequagdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de
publico; da valorizagdo das estratégias de comunicagdo regionalizada e da uniformizagdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicagdo do
Sistema Confea/Crea.

PRINCIPIOS DA COMUNICAGAO PUBLICA:

Garantir o acesso amplo a informagao;
Fomentar o didlogo;

Estimular a participagdo;

Promover os direitos e a democracia;
Combater a desinformagdo;

Ouvir a sociedade;

Focar no cidaddo;

Ser inclusiva e plural;

Tratar a comunicagdo como politica de Estado;
Garantir a impessoalidade;

Pautar-se pela ética;

Atuar com eficdcia.

Quanto a selegdo de projetos de patrocinio, a minuta de edital observa os principios definidos na IN-SECOM ne 2/2019:

Publicidade: promove ampla divulgagdo do edital publico de selegdo de projetos de patrocinio nas redes sociais e no site do Confea;

Transparéncia: da amplo conhecimento das politicas e diretrizes de atuagdo em patrocinios e dos critérios de escolha de projetos, visto que a politica de
patrocinio, o edital e as pegas que o compdem ficam disponibilizados de forma permanente no site do Confea;

Isonomia: estabelece mecanismos que garantem a igualdade de condigdes e de oportunidades aos proponentes tanto na fase de apresentacdo, a exemplo do
encaminhamento dos projetos por meio eletrénico, quanto na fase de selegdo dos projetos;

Regionalizagdo: busca a desconcentragdo geografica dos investimentos em patrocinio, visto que, além da divulgagdo nas redes sociais e no site do Confea,
apresenta e solicita apoio para divulgagdo do edital aos Creas e aos féruns consultivos que relinem gestores e profissionais representantes de todos os Estados
brasileiros;

Sintonia com politicas publicas: busca projetos de patrocinio alinhados com as iniciativas de promogdo da cidadania e inclusdo, bem como de combate a
quaisquer formas de discriminagdo e de violéncia, estabelecendo, inclusive, que o descumprimento destes aspectos constitui critério de inabilitagdo do projeto
de patrocinio;

Sustentabilidade: busca projetos de patrocinio que promovem ou possibilitem a realizagdo de agbes de sustentabilidade ou que fomentem praticas
sustentdveis, caracterizando, inclusive, este aspecto como categoria de contrapartida a ser contratada por meio do projeto de patrocinio;

Acessibilidade: busca projetos de patrocinio que contemplem a promogao da acessibilidade de idosos e de pessoas com mobilidade reduzida ou com alguma
deficiéncia, no ambito da agdo patrocinada.


https://abcpublica.org.br/conheca-os-12-principios-da-comunicacao-publica/

Quanto a avaliagdo de resultados alcangados, a Politica de Patrocinio do Confea e os editais de sele¢do publica de projetos de patrocinio observam os aspectos
definidos na IN-SECOM n2 2/2019, uma vez que consideram os seguintes aspectos:

Na fase de planejamento é estabelecida a obrigatoriedade do alinhamento das agBes a serem patrocinadas as estratégias de atuagdo do Confea, definidas na
Politica de Comunicagdo e no Plano de Comunicagdo 2021-2023 (critérios para habilitagdo dos projetos de patrocinio);

Na fase de aprovagdo é estabelecida a eficacia para as agbes patrocinadas, conforme sua natureza e suas especificidades, por meio da gradagdo de
compatibilidade entre o que foi proposto para atendimento dos critérios de visibilidade institucional e potencial de comunicagdo; representatividade do
proponente e tipos de contrapartidas (critérios para classificagdo dos projetos de patrocinio);

Na fase de avaliagdo é verificado o grau de atingimento dos objetivos de comunicagdo institucionais, dada a amplitude alcangada na divulgagdo da marca junto
aos publicos de interesse (métricas de desempenho e resultados).

Editais de Patrocinio 2021 a 2023 e proposta para o exercicio para 2024

Apresentamos abaixo comparagdo dos Editais de Patrocinios, bem como melhorias para o Edital n2 01/2024:

EDITAL 2022

EDITAL 2021 EDITAL 2023 Edital 2024
Alteragdo: mudanca dos objetos: evento e
publicagdo
2.1
Alteragdo: acréscimo da
possibilidade de eventos como .
. . ® evento, no formato presencial ou
feiras, ciclos de palestras e o -
L hibrido: congresso, conferéncia,
similares. ,
encontro, forum, curso de
21 aperfeigoamento, seminario,
- ) workshop, feira, ciclo de palestra e
1. evento, no formato presencial, o ) )
. evento similar, realizado no pais, que
on-line ou congresso, . . ~ s
~ . . estimule a inovagdo, atualizagdo e
Alteragdo: acréscimo da conferéncia, encontro, - N L
. ) geragdo de conhecimento técnico-
possibilidade de eventos como férum, curso de o ) -
2.1. cientifico, divulgue agdes e/ou

1. evento, no formato
presencial, on-line
ou hibrido:
congresso,

feiras, ciclos de palestras e
similares.

2.1.
1. evento, no formato presencial,

aperfeigoamento,

minicurso, seminario, workshop,
feira, ciclo de palestra realizado
no pais.

projetos voltados ao
desenvolvimento tecnolégico e
discuta agbes e estudos relacionados
ao exercicio, regulamentagdo ou

Item 2 - Do conferéncia . n e A fiscalizagdo profissional; e
i N on-line ou hibrido: congresso, Justificativa.: Durante a andlise cdop !
Objeto encontro, féorum, .
conferéncia, encontro, dos processos no de 2021, . - -
curso de ) R K Il- publicagdo: livro, anuario, relatério de
A férum, curso de constatamos que feira e ciclo de ~ N -
aperfeicoamento, . . gestdo, revista em suporte tradicional
. ' . | aperfeicoamento, palestras ndo foram . . N
minicurso, semindrio L - . (papel) e digital sobre temas relacionados a
minicurso, semindrio, contemplados, ocorre que sdo - N e » ~
ou workshop . . o R inovagdo, a atualizagdo e a geragdo de
X , workshop, feira, ciclo de eventos rotineiros nas entidades . - L N
realizado no pais . conhecimento técnico-cientifico e a
palestra (e evento proponentes e alguns ndo foram | . ~ ~ .
o _ , o divulgagdo de agdes e/ou projetos voltados
similar) realizado no pais contemplados pois ndo constava .
- . ao desenvolvimento
no edital anterior. Desta forma . . ~
. tecnoldgico ou ao exercicio, regulamentagdo
aumenta-se a possibilidade de L .
L ou fiscalizagdo profissional, de cunho
participagdo do Confea nesses . P I
histérico, académico, cientifico ou
eventos. tecnoldgico
Eliminagdo de evento hibrido,
ois a efetividade do patrocinio e e . .
P R P Justificativa: No edital anterior alguns
ocorre por meio de eventos ) C .
. proponentes se manifestaram solicitando a
resenciais. . P L .
P modalidade hibrido ao invés de s6
presencial e/ou sé6 on-line. Desta forma, e
para melhor atender sugerimos a
modalidade hibrido.
Alteragdo: acréscimo dos itens |
e 3.1.2 no novo edital. Alteragdo: alteragdo e acréscimo
dos itens | e 3.1.2 no novo
3.1.1. As pessoas juridicas de edital.
direito privado sem fins
lucrativos registradas e 3.1.1. As pessoas juridicas de
homologadas no Sistema direito privado sem fins
Confea/Crea deverdo estar com | lucrativos registradas e
registro ativo e ndo se encontrar | homologadas no Sistema
3.1.1. As pessoas em situagdo de inadimpléncia Confea/Crea dever&o estar com
juridicas de direito junto ao Crea em que possuem | registro ativo e ndo se encontrar
privado sem fins representagdo. em situagdo de inadimpléncia
lucrativos registradas | I - As pessoas juridicas de junto ao Crea em que possuem
e homologadas no direito privado sem fins representagdo.
Sistema Confea/Crea | lucrativos, com representagio
Item 3 -Da deverdo estar com nacional - que ndo tenham 3.1.2. Em caso de a pessoa

Participagdo

registro ativo e ndo
se encontrar em
situagdo de
inadimpléncia junto
ao Crea em que
possuem
representagao.

registro no Crea deverdo fazer
parte do Colégio de Entidades
Nacionais e/ou ter acordo
técnico ou convénio celebrado
com o Confea e estd com o
prazo de validade vigente.
3.1.2. Em caso de a pessoa
juridica ser um Crea, ela deve
estar adimplente com a
Controladoria e a Geréncia
Financeira do Confea, por meio
dos relatérios de adimpléncia
financeira.

juridica ser um Crea, ela deve
estar adimplente com a
Controladoria e a Geréncia
Financeira do Confea, por meio
dos relatérios de adimpléncia
financeira.

Justificativa: No edital anterior
constatou-se alguma
dificuldade durante o processo
de analise no caso do Crea
participar como entidade
proponente. Sendo necessario
acrescentarmos esse item.

NA




4.1. Este Edital
contara com recursos
no valor total de R$
7.000.000,00 (sete
milh3es de reais)
destinados a
projetos cuja

Alteragdo: valores e ciclo tnico

Alteragdo: valores e ciclo tGnico

4.1. Este Edital contara com
recursos no valor total de R$
5.000.000,00 (cinco milhdes de
reais) destinados a projetos para
o exercicio de 2023.

Justificativa: Incialmente para o
edital de 2023 a proposta era de
R$ 9.000.000,00, porem com a

Alteragdo: Valores e ciclo tnico

4.1. Este Edital contara com recursos no

ttem 4 = Dos execEjgao ocorrerd da | 4.1. Este Edital contard com prorrogagdo do langamento do | valor total de R$ 10.000.000,00 (dez milhdes
recursos a serem | seguinte forma: |- |recursos no valor total de RS . - " . . .
; i edital de patrocinio e o0 ano ja de reais) destinados a projetos para o
concedidos R$ 2.000.000,00 9.000.000,00 (nove milhdes de . N . L.
. X . X estd avangando o més de abril. | exercicio de 2024.
(dois milhdes de reais) destinados a projetos para .
X L L Entendemos que seja prudente
reais) no exercicio de | o exercicio de 2023. destinarmos o montante de R$ | Justificativa: valor proposto pela Gestdo
2021, 5.000.000,00 (cinco milhdes).
Il - R$ 5.000.000,00 L -
. I No relatério de execugdo do
(cm.co m|Ihoes’dg patrocinio 2021/2022 quadro 1,
reais) no exercicio de iee
verifica-se que o valor
2022. executado em 2022 foi de R$
9.767.250,00 (nove milhdes
setecentos e sessenta e sete
mil, duzentos e cinquenta reais)
4.2. O proponente
devera indicar a cota
de patrocinio
pleiteada conforme o
objeto do projeto.
4.2.1. A cota
solicitada deverd ser
coerente com o Alteragdo: supressdo dos itens N " .
custo do projeto e 4.2;4.2.1. e 4.2.2. (eliminagdo Alterago: supressao‘do's |te_ns
Item 4 — Dos [ X 4.2;4.2.1.e4.2.2. (eliminagdo
com as da indicagdo de valor pleiteado o )
recursos a serem . L da indicagdo de valor pleiteado | NA
, contrapartidas de cota de patrocinio) L
concedidos de cota de patrocinio)
ofertadas pelo
proponente ao
Confea. 4.2.2.0
proponente devera
detalhar todos os
custos pertinentes
ao projeto que
justifiquem a cota
pleiteada.
Alteragdo:
4.2 Valor maximo evento R$
60.000,00
4.2 Valor evento On-line RS
5.000,00
4.2 Valor maximo publicagdo Alteragdo:
RS 40.000
4.2 Valor maximo e-book 4.2 Valor maximo evento presencial RS
RS 15.000 100.000,00
tem 4 Dos Alteragdo: valor maximo 4.2 Valor maximo do evento Hibrido RS
4.2 Valor méximo Justificativa: Durante a 70.000,00
recurso; aserem publicagdo RS 40.000 | 4.2 Valor maximo publicagdo fiscalizagdo feita pelos fiscais
concedidos RS 50.000 nomeados e relatos verbais dos | 4.2 Valor maximo publicagdo (Livro)
Conselheiros Federais, os RS 60.000
valores destinados estavam 4.2 Valor méaximo publicagdo (Revista)
acima do ideal. Desta forma foi | RS 20.000
proposto uma redugdo nos
valores. Inclusive com esse
novo valor possibilitara a
participagdo de mais entidades,
uma vez que a distribuigdo
entre o menor e maior valor foi
diminuida.
Item 5. Das Alteragdo:
Contrapartidas acréscimo do tem 5.3 - 1l

5.3
Contrapartida negocial:

1. Cessdo de estande, participagdo na
programagdo e/ou atuagdo do
Confea como patrocinador durante a
realizagdo do projeto (no minimo
9m2, paredes e ou conceito aberto
adesivados com painéis, iluminagdo
com spots, dois pontos de energia,
moveis: uma mesa, duas cadeiras e
um balcdo e uma testeira e ou
identificagdo visual na frente do
estande com a logomarca do
Confea), entre outras;

Justificativa: Inclusdo da contrapartida no
Edital de Patrocinio, visando disseminagdo




da divulgagdo da marca e informagées
relacionadas as atividades finalisticas.

6.1. Este processo
contempla dois

Alteragdo: ciclo unico

Alteragdo: ciclo unico

6.1. Este processo

contempla ciclo tnico de
selegdo publica de projetos cuja
realizagdo do objeto se dard do
dia 01 de julho até o dia 22 de
dezembro de 2023.

Alteragdo: ciclo tGnico

6.1. Este processo contempla ciclo tnico de

-D L . . A
Ittem 6 das ciclos de selegdo 6.1. Este processo selegdo publica de projetos cuja realizagdo
etapas e dos . . e ) . . )
I’aSOS publica de projetos contempla ciclo Unico de Justificativa.: com o advento da | do objeto se dara do dia 08 de julho a 15 de
P cuja realizagdo do selegdo publica de projetos cuja | Covid19, foi prudente colocar dezembro de 2024.
objeto (...) realizagdo do objeto (...) no Edital de Patrocinio 2021,
primeiro e segundo ciclos, Justificativa: Em atendimento nova Gestao
evitando reunides
desnecessarias durante a
pandemia. Entendemos que
para o ano de 2023 o ideal é um
ciclo.
Alteragdo: inscri¢des no sitio do N o . .
Confea Alteragdo: Inscri¢bes por meio de Sistema
Alteragdo: novo e-mail para ’ Eletronico.
7.2 0 atode envio da documentagdo, . Cx .
) ., 5 N c, - 7.2. 0 ato de inscrigdo é gratuito N o, 5 N
inscricdo é gratuito e | considerando denominagdo do e realizado mediante 7.2. 0 ato de inscrigdo é gratuito e realizado
realizado mediante novo setor. . . mediante apresentagdo da documentagdo
» apresentagdo da documentagdo i X
apresentagdo da . correspondente, obrigatoriamente, por
- X o, ) correspondente, exclusivamente X ) . . )}
Item 7 - Da documentagdo 7.2. 0 ato de inscrigdo é gratuito . meio de Sistema Eletronico. Ndo serd
e : _ no sitio do Confea. - )
inscricdo correspondente, e realizado mediante necessdrio o encaminhamento de dados,
referencialmente apresentagdo da documentagdo . cada proponente tera que inserir os
p. . P ¢ ¢ Justificativa: Durante o ato de prop N L.
via e-mail, a ser correspondente, . . . documentos e preencher os formularios
N R X . inscrigdo verificou-se que L R
enviado para preferencialmente via e-mail, a . . necessarios e obrigatdrios via sistema.
. alguns pedidos de patrocinio
sedoc@confea.org.br | ser enviado . e
foram identificados como spam, e . ) o
para sepro@confea.org.br . Justificativa: Melhorias e otimizagdo de
com esse novo procedimento o )
. . tempo para as fases do Edital
problema sera resolvido.
Alteragdo: cada proponente
. poderia, no edital anterior,
Alteragdo: cada proponente . .
N . © apresentar até 4 projetos. Neste
poderia, no edital anterior, 5 .. L
B ) edital, como é ciclo Unico,
7.3. Cada apresentar até 4 projetos. Neste s . .
. . P maximo de 2 (dois) projetos por
proponente podera | edital, como é ciclo tnico, proponente
inscrever, até 02 maximo de 2 (dois) projetos por :
dois) projetos de roponente. .
( ) p AJ R prop 7.3. Cada proponente podera
Item 7 —Da patrocinio por objeto . . . .
. . ) ; inscrever, até 02 (dois) projetos | NA
inscricdo neste edital, sendo 7.3. Cada proponente podera L X
X . . . . K de patrocinio por objeto neste
dois projetos no inscrever, até 02 (dois) projetos .
R X . L. ; edital. Podendo ser: 1 (um) de
primeiro ciclo e dois | de patrocinio por objeto neste -
X i evento e 1 de publicagdo ou os 2
projetos no segundo | edital. Podendo ser: 1 (um) de R .
R o (dois) de evento ou os 2 (dois)
ciclo. evento e 1 de publicagdo ou os 2 N
(dois) de evento ou os 2 (dois) de publicagdo.
. Justificativa: Ndo existe mais
de publicagdo. L .
primeiro e segundo ciclos.
Alteragdo: definigdo do que é
aceitavel como plano de
divulgacdo e diminuigdo da
extensdo da sinopse enviada, no
Alteragdo: defini¢do do que é . ~p
" caso de publicagdo.
aceitavel como plano de
divulgagdo e diminuigdo d
51 extensio da sinopse enviada,no | &
I. Plano de Trabalho N ~p ! | - Plano de Trabalho de
. caso de publicagdo. . .
de Patrocinio, Patrocinio, assinado pelo(s) L N .
. X Alteragdo: inclusdo da Declaragdo de que
assinado pelo(s) representante(s) legal(ais) do T . ]
8.1 . ) constitui entidade sem fins lucrativos
representante(s) proponente, instruido com os
X | - Plano de Trabalho de .
legal(ais) do L. N seguintes elementos: a. no caso
Patrocinio, assinado pelo(s) 8.1-1ll
proponente, , de evento: plano de
. p representante(s) legal(ais) do . « . .
Item 8 — Da instruido com os ) ) divulgacgdo, entendido aqui N . X
~ X proponente, instruido com os . ~ f) declaragdo de que constitui entidade sem
documentagdo seguintes elementos: X como informagdes que : il X
- seguintes elementos: a. no caso - fins lucrativos nos termos do art. 15 da Lei
obrigatdria a. no caso de evento: fornecam uma prévia do
X ~ de evento: plano de n29.532, de 10 de dezembro de 1997
plano de divulgagdo; ) - , ) evento; b. no caso de
divulgacdo, entendido aqui e
b. no caso de ) ~ publicagdo: sinopse de, no L ) .
e como informagdes que L . . Justificativa: Atendimento ao solicitado
publicagdo: sinopse L minimo, 15 (quinze) linhas e )
L fornegam uma prévia do o pela GFl, nos termos do art. 15 da Lei n2
de, no minimo, 30 plano de distribui¢do da obra.
. . evento; b. no caso de 9.532, de 10 de dezembro de 1997.
(trinta) linhas & plano ublicagdo: sinopse de, no
de distribui¢do da p o gao: .p L Justificativa: Durante a
minimo, 15 (quinze) linhas e ~ ~
obra. lano de distribui¢do da obra apresentagdo, em Sessdo
P ¢ ! Plenaria deste Federal, um
Conselheiro Federal sugeriu que
15 linhas para sinopse seria o
suficiente. Vimos pertinéncia na
proposta.
Item 10. Da No caso de Alteragdo: aumento no valor Alteragdo: aumento no valor Alteragdo: aumento no valor maximo de
Classificagdo publicagdo, a maximo de publicagdo, de 40 mil | maximo de publicagdo, de 40 evento e publicagdo.
pontuagdo para 50 mil; aumento nos mil; aumento nos valores

alcangada, segundo
critérios do item
10.1, determinard o
valor a ser
disponibilizado para
o patrocinio,

valores intermediarios.

VALOR DA COTA DE PATROCINIO

de 81a100 R$ 50.000,00
de 61a80 R$ 30.000,00
de 34260 R$ 15.000,00
de0a33 R$ 0,00

intermediarios.

VALOR DA COTA DE PATROCINIO

de 81a 100 RS 40.000,00
de 61a80 RS 30.000,00
de 40a 60 RS 15.000,00
de0a39 Inabilitado

10.3
VALOR DA COTA DE PATROCINIO-EVENTO

DE ATE VALOR (RS)
0 40 Inabilitado
41 50 R$ 30.000,00
51 60 R$ 40.000,00



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9532.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9532.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9532.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9532.htm

conforme tabela de
valores abaixo:
FAIXA DE
PONTUAGAO PARA
PUBLICAGAO VALOR
DA COTA DE
PATROCINIO de 81 a
100 R$ 40.000,00 de
61 a 80 R$ 20.000,00
de 34 a 60 RS
10.000,00

de 0a33R$0,00

Justificativa: Essa pontuagdo
visa melhorar a qualidade dos
produtos apresentados.
Eliminando os produtos com
pouca qualidade.

61 70 R$ 50.000,00
71 80 R$ 80.000,00
81 90 R$ 90.000,00
91 100 R$ 100.000,00

VALOR DA COTA DE PATROCINIO-

PUBLICAGCAO

de 81a 100 RS 60.000,00
de 61 a 80 RS 35.000,00
de 41a 60 R$ 20.000,00
de0a40 Inabilitado

Justificativa: Essa pontuagdo visa melhorar
a qualidade dos produtos apresentados.
Eliminando os produtos com pouca
qualidade.

Item 14. Do
acompanhamento
e da execugdo

14.5.2 Na hipdtese
de que trata o item
14.5.1,inciso |, o
patrocinado deve
enviar oficio ao
Confea, solicitando
alteragdo da cidade
ou do periodo de
realizagdo do objeto
com prazo minimo
de 45 (quarenta e
cinco) dias de
antecedéncia da data
de realizagdo do
objeto, informada no
contrato.

Alteragdes: definigdo dos e-mails
para envio de solicitagdo de
alteragdo (data e cidade do
evento) e diminuigdo da
antecedéncia para essa
alteragdo (de 45 dias para 30
dias da data da realizagdo do
objeto)

14.5.2. Na hipétese de que trata
oitem 14.5.1, inciso |, o
patrocinado deve enviar oficio
ao Confea
(patrocinio@confea.org.br;
sepat@confea.org.br e
gco.fiscalizacao@confea.org.br),
solicitando alteragdo da cidade
ou do periodo de realizagdo do
objeto com prazo minimo de 30
(trinta) dias de antecedéncia da
data de realizagdo do objeto,
informada no contrato.

Alteragdes: defini¢do dos e-mails
para envio de solicitagdo de
alteragdo (data e cidade do
evento) e diminuigdo da
antecedéncia para essa
alteragdo (de 45 dias para 30
dias da data da realizagdo do
objeto)

14.5.2. Na hipétese de que trata
oitem 14.5.1, inciso |, o
patrocinado deve enviar oficio
ao Confea
(patrocinio@confea.org.br;
sepat@confea.org.br e

geo fiscalizacao@confea.org.br),
solicitando alteragdo da cidade
ou do periodo de realizagdo do
objeto com prazo minimo de 30
(trinta) dias de antecedéncia da
data de realizagdo do objeto,
informada no contrato.
Justificativa: a pedido de
algumas entidades para
diminuigdo do prazo.
Entendemos ser razoavel
atender ao pleito dos
realizadores de eventos
institucionais.

Alteragdes: definigdo dos e-mails para envio
de solicitagdo de alteragdo (data e cidade do
evento) e diminui¢do da antecedéncia para
essa alteragdo (de 45 dias para 30 dias da
data da realizagdo do objeto)

14.5.2. Na hipétese de que trata o item
14.5.1, inciso |, o patrocinado deve enviar
oficio ao Confea (gco@confea.org.br;
sepat@confea.org.br), solicitando alteragdo
da cidade ou do periodo de realizagdo do
objeto com prazo minimo de 30 (trinta)
dias de antecedéncia da data de realizagdo
do objeto, informada no contrato.
Justificativa: a pedido de algumas
entidades para diminuicdo do prazo.
Entendemos ser razoavel atender ao pleito
dos realizadores de eventos institucionais.

Item 15. Da
comprovagao da
execugdo do

Acréscimo do item 15.3.2
(compilagdo das comprovagées
em um Unico documento)

15.3.2. Anexo ao Relatdrio de
Execugdo deve estar um outro

Acréscimo do item 15.3.2
(compilagdo das comprovagdes
em um Unico documento)
15.3.2. Anexo ao Relatério de
Execugdo deve estar um outro
arquivo, Unico, em PDF, que
consolide todas as
comprovagdes das

NA

j rquivo, uni m PDF,
objeto arqu 9’ unico, & »que contrapartidas realizadas.
consolide todas as e . . ~
" Justificativa: Os arquivos sdo
comprovagdes das
2 . apresentados separadamente e
contrapartidas realizadas. .
em datas diferentes, causando
confusdo na prestagdo e contas
Item 16. Do 16.1.2. Na hipdtese de que trata | Alteragdes: mengdo dos e-mails | Alteragdes: mudanga no percentual do

pagamento da
cota de patrocinio

oitem 16.1.1, inciso Il, o
patrocinado deve enviar oficio
ao Confea, solicitando
pagamento da primeira parcela
da cota de patrocinio com prazo
minimo de 15 (quinze) dias de
antecedéncia da data de
realizagdo do objeto.

para os quais a entidade deve
enviar. Ainda, alteragdo do prazo
de envio.

16.1.2. Na hipétese de que trata
oitem 16.1.1, inciso Il, o
patrocinado deve enviar oficio
ao Confea
(patrocinio@confea.org.br;
geo.fiscalizacao@confea.org.br),
solicitando pagamento da
primeira parcela da cota de
patrocinio, somente apds a
celebragdo do contrato

pagamento das cotas em duas parcelas e
mengdo dos e-mails para os quais a
entidade deve enviar.

16.1.1-11

pagamento em duas parcelas, observados
os seguintes critérios:

1. 50% da cota aprovada, apds a
assinatura do contrato e
apresentagdo parcial das
contrapartidas oferecidas.

b) 50% remanescente da cota aprovada
apos apresentagdo de Relatdrio de Execugdo
de Patrocinio instruido com a comprovagao
da aplicagdo da cota de patrocinio na
realizagdo do objeto e a execugdo total das
contrapartidas contratadas.

16.1.2. Na hipétese de que trata o item
16.1.1, inciso Il, o patrocinado deve enviar
oficio ao Confea

(gco@confea.org.br e sepat@confea.org.br),
solicitando pagamento da primeira parcela
da cota de patrocinio, somente apds a
celebragdo do contrato, bem como a
apresentagdo de Nota(s) Fiscal(is) e outros
comprovantes de despesas.



mailto:gco@confea.org.br
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Justificativa: Em atendimento a solicitagdo
da Gestdo.

Apresentamos a seguir os resultados realizados no Edital n2 01/2023 de Selegdo Publica de Projetos de Patrocinio do Confea, bem como aqueles alcangados com a
participagdo do Confea em eventos da Engenharia, Agronomia e Geociéncias por meio da locagdo de estandes, em termos de volume de contrapartidas previstas nos
planos de trabalhos aprovados, explicitando sua aplicabilidade para a verificagdo do alcance dos objetivos da Politica de Patrocinio do Confea:

Quadro 6. Agdes aprovadas e Produtos estimados para o exercicio 2023

Projetos Quantitativo Contrapartidas
Eventos 108 69.389 Participantes 1.647
Patrocinio Publicagdo 32 50.750 Exemplares 216
Total 140 120.139 Participantes 1.863
Projetos Quantitativo Contrapartidas
Estandes —
Eventos 74 795.130 Participantes 263

Objetivo | da Politica de Patrocinio do Confea: Gerar identificagdo e reconhecimento do Confea por meio da iniciativa patrocinada

A partir dos cendrios apontados pelas pesquisas realizadas pelo Confea, torna-se fundamental o desenvolvimento de a¢des de comunicagdo integradas de modo a
ampliar o reconhecimento da marca.

A divulgagdo de marcas em eventos por meio de a¢bes de patrocinio é determinante para criar canais diretos de partilha e comunicagdo com os publicos de interesse
das organizagdes. Nestas situagdes, o publico estd mais receptivo 3 mensagem, uma vez que esta participando do evento voluntariamente. Portanto, caracteriza-se
como momento ideal para criar ou fortalecer uma conexdo entre marca e publico. As experiéncias partilhadas em eventos sdo particulares, unicas, personalizadas e
decorrentes de interagdes entre todos os mecanismos e fatores determinantes do préprio evento.

Gerar lembranga de marca requer que o processo de comunicagdo mantenha a marca viva na meméria do seu publico-alvo. A importancia da lembranga de marca é
reforcada por Kapferer (2003, p. 45), que afirma que “a marca sé se manifesta através de suas agdes (modelos, produtos, comunicagdo, rede etc.). Seu contetido nasce
da acumulagdo memorizada delas, na medida em que parecem orientadas por um principio comum, por um fio condutor”.

Em 2023, o Confea apoiou (Locagdo de Estande) 74 eventos e patrocinou (Edital de Patrocinio n2 01/2023) 108 eventos e 32 publicag¢des, e sedimentando sua marca
junto aos publicos de interesse que, dispostos a conhecer temas das areas da Engenharia, Agronomia e Geociéncias, conectardo seu aprimoramento pessoal e
profissional a missdo e a visdo do Conselho Federal.

MISSAQ: Proteger a sociedade, assegurando o exercicio legal e o desenvolvimento das atividades de profissionais e de empresas da engenharia, da agronomia e das
geociéncias, visando a salde, a seguranca e a proteg¢do da vida.

VISAO: Ser reconhecido como a instancia superior de um Sistema comprometido em proteger a sociedade, assegurando o exercicio legal e o desenvolvimento das
atividades de profissionais e de empresas da engenharia, da agronomia e das geociéncias em prol da sustentabilidade socioeconémica e ambiental, do
desenvolvimento nacional e da promog&o do respeito, da dignidade e da valorizagdo profissional.

Objetivo Il da Politica de Patrocinio do Confea: Ampliar relacionamento do Confea com publicos de interesse

Publicos de interesse sdo os publicos interno e externo com os quais o Confea se relaciona e que oferegam ou sofram potencial impacto em relagdo a atuagdo da
instituigdo. Abaixo foram listados os principais publicos de interesse do Conselho. Ressalta-se que a listagem é exemplificativa e estd em constante atualizagdo.

Quadro 7. Publicos de Interesse constante do Plano de Comunicagdo do Confea 2021-2023

PUBLICO INTERNO PUBLICO EXTERNO

Profissionais

Creas

Mdutua

Colégio de Presidentes - CP

Colégio de Entidades Nacionais — Cden

Coordenadorias de Camaras Especializadas dos Creas - CCEC
Coordenadoria Nacional das Comissdes de Etica - CNCE
Entidades Precursoras

Presidente
Conselheiros Federais

Gestores . .
Institui¢des de Ensino
Empregados . - - .
. Estudantes de nivel técnico, tecnoldgico e superior
Estagidrios

Formandos, Crea Jovem, Crea Junior e Jovens Engenheiros
Conselheiros Regionais

Inspetores

Veiculos de Comunicagdo

Parlamentares

Conselhos Profissionais

Organismos Internacionais, como Upadi e OEP

Sociedade organizada como um todo, entre outros

Prestadores de Servico

Conforme apresentado no Quadro 6, no dmbito dos critérios de visibilidade institucional e potencial de comunicagdo, estima-se a presenga de mais de 69 mil
participantes(z) nos eventos patrocinados e de 795 mil participantes(z) nos eventos apoiados, além de mais de 50 mil exemplares de publica;ées(z) a serem
distribuidos que alcangardo de forma direcionada profissionais, representantes de empresas e érgaos publicos, além do corpo docente e discente de instituigdes de
ensino que possuem interesse nos temas das areas da Engenharia, Agronomia e Geociéncias.

Politica de Patrocinio do Confea: Objetivo Ill - Divulgar marcas, produtos, servigos, posicionamentos, programas e politicas de atuacdo do Confea.

A distribui¢do de material sobre os servigos, programas e a¢des do Sistema Confea/Crea, atendimento ao publico em estandes, participagdo do Confea nas solenidades
de abertura e/ou na programagdo do evento, inser¢do da marca em pegas de divulgagdo, de sinalizagdo, publicitarias e promocionais, em meios on-line e off-line,
citagdo em release para midia externa sdo alguns exemplos de contrapartidas nas quais a marca Confea estara presente em 2023, totalizando 1.863 elementos de

comunicagdo previstos nos projetos patrocinados e 263 realizados pelos projetos apoiados, conforme demonstrado no Quadro 6. Destaca-se ainda que a diversidade
destes elementos, conforme definido pelo edital de selegdo publica de projetos de patrocinio, aumenta seu impacto junto aos publicos de interesse:

Contrapartida de imagem: insergdo da logomarca, citagdo ou mengdo do Confea como Patrocinador, tais como: a) exposi¢do da marca do patrocinador e/ou de
seus produtos e servigos nas pegas de divulga¢do do projeto; b) citagdo do patrocinador e/ou de seus produtos e servi¢os nas pegas de divulgagdo ou durante a
realizagdo do projeto;

Contrapartida negocial: iniciativas negociais oriundas dessa parceria, de acordo com a disponibilidade do Federal e em comum acordo entre as partes;

Contrapartida de sustentabilidade: adogdo pelo patrocinado de préticas voltadas ao desenvolvimento social e ambiental.

Além disso, amplia-se a visibilidade e a lembranga da marca por meio de sua exposicdo em pegas e produtos que permanecerdo sendo utilizados mesmo apds a
realizagdo do evento, como no caso de publicagdes, materiais graficos, postagens e noticias que atingirdo também pessoas que ndo participaram do evento.

Objetivo Il da Politica de Patrocinio do Confea: Agregar valor a marca Confea.
Agrega-se valor a uma marca (brand equity) pela percepgdo e experiéncias que o publico tem com a marca em questdo.

Como dito anteriormente, no dmbito externo a comunicagdo do Confea visa ao atendimento dos principios de publicidade e de transparéncia na Administragdo
Publica, mediante o desenvolvimento de agBes de carater educativo, informativo ou de orientagdo social, cujas tematicas abordam: a) as atribuigdes de
regulamentacdo e de supervisdo da verificagdo e da fiscalizagdo do exercicio e das atividades profissionais definidas na Lei n2 5.194/1966, bem como b) as realiza¢des
de interesse social e humano das profissdes da Engenharia, Agronomia e Geociéncias apresentadas no art. 12 da Lei n2 5.194/1966:



Art. 12 As profissdes de engenheiro, arquiteto e engenheiro-agrénomo sdo caracterizadas pelas realizagdes de interesse social e humano que importem na realizagdo
dos seguintes empreendimentos: a) aproveitamento e utilizagdo de recursos naturais; b) meios de locomogdo e comunicagdes; c) edificagdes, servigos e equipamentos
urbanos, rurais e regionais, nos seus aspectos técnicos e artisticos; d) instalagdes e meios de acesso a costas, cursos e massas de agua e extensdes terrestres; e e)
desenvolvimento industrial e agropecudrio.

Nesse sentido, ao estar presente em eventos e em publicagdes patrocinadas que estimulem a inovagdo, atualizagdo e geragdo de conhecimento técnico-cientifico,
divulgue agdes e/ou projetos voltados ao desenvolvimento tecnolégico e discuta agbes e estudos relacionados ao exercicio, a regulamentagdo ou a fiscalizagdo
profissional o Confea combina elementos que permitem a conexdo do publico de interesse com a sua marca por meio de experiéncias positivas e que se alinham aos
seus valores institucionais.

VALORES: integridade, ética e cidadania; ciéncia & tecnologia e soberania; exceléncia dos servigos prestados a sociedade; valorizagdo profissional e funcional;
participagdo e posicionamento social; e inovagdo.

Ademais, os projetos de patrocinio devem, de acordo com suas caracteristicas, promover os seguintes aspectos: a) igualdade étnica, de género e de oportunidades e
combate a quaisquer formas de discriminagdo ou violéncia; b) acessibilidade de idosos e de pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida aos ambientes dos
eventos ou aos produtos e servigos decorrentes do projeto patrocinado; e c) adogdo de praticas voltadas ao desenvolvimento social e ambiental.

Na forma apresentada pela minuta de edital, busca-se agregar valor a marca, sempre associado ao cumprimento da missdo institucional do sistema Confea/Crea.

Da Efic4cia e Da Efetividade

Demonstradas tanto a legalidade como a adequagdo do patrocinio como instrumento da tipologia marketing de organizagdes e servigos, cabe demonstrar também a
motivagdo para o investimento continuo nesta agdo de comunicagdo.

O diagndstico da pesquisa qualitativa realizada pelo Instituto de Pesquisa Datafolha, relativamente ao publico de interesse Profissionais Registrados — foco das agGes
patrocinadas ou apoiadas pelo Confea — apresentou os seguintes aspectos:

As responsabilidades do Crea sdo de conhecimento dos profissionais, porém, toca-se uma questdo sensivel quando se fala de agdes — ndo conhecem a fundo as
agdes do Crea e muito menos as do Confea. E gostariam de conhecer.

H4 muitas queixas sobre auséncia de fiscalizagdes do exercicio profissional no amplo espectro de modalidades como nas vistorias de verificagdo da
responsabilidade técnica de projetos executados pela agronomia, geociéncias e engenharia. Mesmo os poucos profissionais que se dizem satisfeitos com o
trabalho que o Crea desenvolve, apregoam que a fiscalizagdo deve ser intensificada.

Ha confusdo a respeito do piso salarial da categoria. Muitos atribuem essa fungdo ao Sistema e esse é um aspecto de descontentamento entre os profissionais
e o Sistema Confea/Crea.

Outro ponto bastante comentado é o valor pago pela anuidade, considerado alto ante uma percepgéo de omissdo do Conselho em valorizar o profissional. Ndo
se sentem reconhecidos, principalmente pela auséncia ou pouca comunicagdo do érgdo para com os registrados. Nesse ponto, levando-se em conta a imagem
que tém de uma alta arrecadagdo, a atuagdo fica bastante abaixo do esperado. Ndo percebem beneficios e, sobre isso, nota-se que a associagdo Mutua é pouco
conhecida, citada apenas pontualmente.

Sentem falta de iniciativas voltadas para a valorizagdo profissional. H& desconhecimento de eventos técnicos, como palestras, reciclagem profissional,
encontros sociais, integragdo entre oportunidades de trabalho nas empresas e profissionais. Os profissionais querem informagdes sobre as efetivas a¢des do
Crea e demonstram expectativas que podem superar o campo previsto para sua atuagdo.

A comunicagdo do Confea/Crea é vista como pouco eficiente. H4 poucos entrevistados que recebem comunicagdes, quando recebem é sobre eleigbes, e ha
percepgdo de que a engenharia civil é mais valorizada pelo Conselho.

Os filmes apresentados foram avaliados positivamente. Além de valorizar as profissdes de engenharia civil e agronomia, enxergam como o inicio de um
movimento na comunicagdo por parte do Conselho, e sugerem que seja estendida para outras modalidades.

E importante mencionar que n3o foram observadas diferencas entre as modalidades e regides que pudessem merecer destaque.

Se por um lado, as varidveis Conhecimento e Familiaridade tiveram um melhor desempenho quando comparado as pesquisas anteriores, as varidveis Associagdes e
Preferéncia encontra-se ainda com baixa avaliagdo. Deste modo sob o aspecto estratégico, esta situagdo motiva a continuidade das a¢des para aproximagdo do Confea
deste publico especifico com vistas a fortalecer sua identificagdo junto aos profissionais que ja utilizam os servigos do Sistema Confea/Crea como meio para posicionar
uma imagem positiva e enaltecer aspectos relevantes do Confea, dos Creas e da Mutua.

Sob o aspecto da eficacia, observa-se no periodo de 2021 a 20233) um crescimento das métricas de eficiéncia e eficacia destas agdes de comunicagdo especificas:

Indicadores de Eficacia (Produtos de Patrocinio)
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em eventos patrocinados contrapartidas contratadas investimento em projetos
20.000 2.000 de patrocinio
70.000 1.800 — 8.000.000

60.000
50.000

1.600 7.000.000 = =
l 1400 | 6.000.000 ‘._
1.200 .= %
138% 5.000.000 ‘
40.000 - 1.000 ' 4.000.000 pri :
30.000 J Y =~ i
20.000 e ; I
200 2.000.000
10.000 200 1.000.000
0 0 0

Participantes nos eventos Contrapartidas contratadas Recurso empenhado
patrocinados
m2021 w2022 w2023 m2021 w2022 w2023 m2021 m2022 w2023

Observagdo: a estimativa de participantes para o exercicio 2023 considera a realizagdo até 15/12/2023 de 100% dos projetos homologados.

Da analise comparativa entre as séries histdricas de Publico Participante dos Eventos Patrocinados x Contrapartidas Contratadas x Recursos Empenhados observa-se
um crescimento ano a ano dos produtos de patrocinio (contrapartidas de comunicagdo), independentemente da ampliagdo ou redugdo do recurso empenhado.

Indicadores de Eficacia (Produtos de Estande)



Crescimento do publico Crescimento de Crescimento do

em eventos apoiados contrapartidas contratadas investimento em projetos
1.600.000 250 de apoio
1.400.000 — 1.400.000
1.200.000 : oL — 9% 1.200.000 e
1.000.000 105% -48% - 1.000.000 =1
’ ' 150 57% |
800.000 - 800.000
600.000 100 600.000 204%)
400.000 400.000
50
200.000 200.000
0 0 0
Participantes nos eventos Contrapartidas contratadas Recurso empenhado
apoiados
w2021 m2022 m2023 2021 m2022 m2023 2021 ®m2022 m2023

Observagdo: A estimativa de publico para o exercicio 2023 considera os projetos contratados até 30/09/2023, sendo que o decréscimo observado também se deve a
bianualidade de realizagdo de eventos de grande porte, os quais, apoiados em 2022, somente voltardo a ser editados em 2024.

Sob o aspecto da efetividade, tanto as agdes de patrocinio quanto de publicidade somente poderdo ser avaliadas apds novas pesquisas de opinido uma vez que ndo
hd outros mecanismos para mensurar a percepgdo dos publicos aos quais a marca Confea foi exposta, o que devera ser realizado somente no exercicio 2024.

Por sua vez, o impacto da divulgagdo da marca Confea nos eventos em que participou pode ser demonstrado a partir do resultado da taxa média de conhecimento dos
frequentadores dos estandes acerca de sua atuagdo e dos produtos e servigos do Sistema Confea/Crea:

Indicadores de Efetividade (Impacto de Estande)
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CONCLUSAQ

Diante do exposto, entendemos que as fases de regulamentagdo, planejamento e avaliagdo de resultados das agdes de comunicagdo de patrocinio, notadamente em
face dos termos da minuta de edital sob anélise, atende aos principios administrativos da eficiéncia, do interesse publico e da economicidade, uma vez que visam
impulsionar as atividades institucionais do Confea — seus posicionamentos, servigos, programas e agdes - para diferentes publicos de interesse a partir de temas
relacionados as profissdes da engenharia, agronomia e geociéncias e as atribui¢des previstas na Lei n2 5.194/1966.

Podemos considerar que esta proposta de Edital de Patrocinio 2024 estd consolidada com o posicionamento sobre a aplicagdo da Lei n2 5.194/66, gerando
identificagdo e reconhecimento da fiscalizagdo e dos servigos prestados pelo sistema, estreitar relacionamento com publicos de interesse para conhecimento dos
servigos e da legislagdo, divulgar programas e politicas de atuagdo entre outros, tendo em vista o volume e o foco dos resultados obtidos por meio da realizagdo dos
projetos patrocinados, e sua aderéncia aos objetivos consignados no Plano de Comunicagdo e no edital de selegdo publica de projetos de patrocinio.

Uma vez caracterizada sua eficiéncia, conforme disposto na IN-SECOM n2 02/2019, o principio da economicidade ¢ atendido na medida em que alcanga de modo
direcionado os publicos de interesse desejados, otimizando a aplicagdo do recurso investido e potencializando a qualidade da comunicagdo institucional.

A minuta do edital (Sei n2 0928296) observa o interesse publico ao selecionar projetos relacionados a temas das dreas abrangidas pelo Sistema Confea/Crea
relevantes para a sociedade, a economia e o desenvolvimento do pais, demonstrando sua conexdo com os posicionamentos, programas e agdes institucionais do
Confea, o que confere valor a sua marca, e busca agregar valor a marca Confea, sempre associado ao cumprimento da miss3o institucional do Sistema Confea/Crea.

Sua eficacia tem sido comprovada com o nimero significativo de publico potencial ao qual a marca Confea tem sido exposta e sua efetividade demonstrada pela
excelente média obtida na taxa de conhecimento sobre a atuagdo do Confea e os produtos e servigos do Sistema Confea/Crea.

Considerando que por meio do Despacho GOC 0931949, de 19 de margo de 2024, a Geréncia de Orcamento e Contabilidade - GOC encaminhou os
autos ao Setor de Comunicagdo Digital - Sedig nos seguintes termos:

Considerando o Despacho SEDIG (Sei 0931927) que solicita informag&o de disponibilidade orgamentéria para execugdo do Edital de Patrocinios.

Informa-se que a referida disponibilidade orgamentaria consta aprovada no Orgamento do Exercicio de 2024, no Centro de
Custo 3.1.03 - PAT Atividades de Patrocinio e Promog&o, com destaque da alocagdo do valor de R$ 8.000.000,00 (oito milhdes de reais), para cobertura das despesas
com Patrocinios.

Ressalta-se ainda que consta na Proposta da 12 Reformulagido Orcamentdria do Confea a suplementagio no valor de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais) solicitado
por este Setor.

Diante disso, o saldo disponivel passard para R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais) na rubrica de 6.2.2.1.1.01.04.09.054 - Patrocinios.

Restitui-se o processo para conhecimento.

Considerando que por meio do Despacho AGS 0932042, de 19 de margo de 2024, a Advocacia Geral do Sistema - AGS aprovou o Parecer
330931879 e encaminhou os autos ao Conselho Diretor;

Considerando que por meio da Decisdo Plenaria n2 PL-1144/2019 (0228892), de 30 de julho de 2019, foi aprovada a "Politica que disciplina a
concessdo de patrocinio pelo Confea";

DECIDIU, por unanimidade:



Propor ao Plenario do Confea:

1) Aprovar a minuta de Edital de Sele¢do Publica de Projetos para Patrocinio Confea 2024 (0928296); o Anexo IA — Plano de Trabalho - Evento
(0929664); o Anexo IB — Plano de Trabalho - Publicagdo (0929666); o Anexo IIA — Relatério de Execugdo - Evento (0929675); o Anexo IIB - Relatdrio de Execugdo -
Publicagdo (0929689); o Anexo Il - Declaragdo de Entidade sem fins lucrativos (0929689); o Anexo IV - Declaragdo junto a Administragdo Publica (0929696) e o
Anexo V - Minuta de Contrato (0929770), cujos recursos para O exercicio 2024 estdo disponiveis no Centro de
Custo 3.1.03 - PAT Atividades de Patrocinio e Promogdo, na rubrica de 6.2.2.1.1.01.04.09.054 - Patrocinios (0931949);

2) Encaminhar os autos a Superintendéncia de Estratégia do Sistema - SES, para as providéncias decorrentes,

Presidiu a sessdo o Eng. Telecom. Vinicius Marchese Marinelli. Presentes o Vice-Presidente, Eng. Eletric. Evanio Ramos Nicoleit e os Diretores
Eng. Agr. Alvaro Jodo Bridi, Eng. Agr. Francisco das Chagas da Silva Lira, Eng. Mec. Francisco Lucas Carneiro de Oliveira, Eng. Eletric. Marcos da Silva
Drago e Eng. Ftal. Nielsen Christianni Gomes da Silva.

Cientifique-se e cumpra-se.

Documento assinado eletronicamente por Vinicius Marchese Marinelli, Presidente, em 21/03/2024, as 13:06, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 49, § 32, do Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de 2020.
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A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.confea.org.br/sei/controlador_externo.php?
. acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo verificador 0932195 e o cédigo CRC 9EFDFAD3.

Referéncia: Processo n2 CF-00.001781/2024-35 SEI n2 0932195
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