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PROPOSTA DE PREGOS

A

Comissao Especial de Licitagao
Referente Concorréncia n° 02/2022 - CONFEA

1. Pregos sujeitos a valoracado

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para
os servicgos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda de estado, referentes a pega e ou material cuja
distribuigao n&o nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: 60% (sessenta por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precgos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, coma intermediacgao
€ supervisao desta licitante, referentes 4 producdo e a execucao técnica de peca e

ou material cuja distribuigao nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: 10% (dez
por cento);

c) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, coma intermediagao
€ supervisao da licitante, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e

de outros instrumentos de avaliagao e de geracdo de conhecimento pertinentes a

execuc¢ao do contrato: 6% (seis por cento);

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, coma intermediacao
€ supervisao da licitante, referentes a criagdo, a implementac&o e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicac4o publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agées publicitarias, em consonancia com novas tecnologias:
8% (oito por cento);

e) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre a contrata¢gao
de midia com a intermediag&o da agéncia, quando o veiculo nao remunerar a agéncia
pelo desconto padraéo de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65:
15% (quinze por cento).

1.2. Os pregos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e nao nos assistira
O direito de pleitear, na vig6ncia do contrato, nenhuma alteracao, sob a alegacao de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.
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1.3. O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de 120 (cento e vinte) dias

corridos, contados de sua apresentagao, em consonancia com o disposto no subitem
14.3 do Edital.

2. Outras declaragées

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposigées alusivas a direitos patrimoniais
de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

2.2. Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencdo de tributos e

contribuigées nas situagdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores

condig6es nas negociagées comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de divulgac¢ao, transferindo ao ANUNCIANTE todas as

vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei
n.° 12.232/2010.

2.4, Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens
e de servigos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apds a liquidagao das
despesas e 0 pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

2.5. Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital da concorréncia
em referéncia.

Brasilia-DF, 21 de dezembro de 2022.
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